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q;& presente demanda insere-se no campo das politicas publicas de cultura, turismo e

1. Justificativa da necessidade da contrataciio

desenvolvimento econdmico local, em linha com 4 atuagio administrativa em atento ao
contexto cultural em género amplo, em especial| a0 contexto gastronomico também,
reconhecemos o papel estruturante dos eventos culturais para a movimentagfio da economia,
o fortalecimento da identidade coletiva e a difusdo das tradigdes locais. Nessa nova
conformagdo, a agdo proposta de promogfo instjtucional da cultura gastrondmica de
Itabaiana/SE, com énfase na culindria junina, compreendida como expressfio concreta da
memoria, da sociabilidade e do patrimonio imaterial do povo nordestino.

Considerando-se que esta municipalidade, como € ¢onsabido, realiza, regularmente, a¢des
Hde valorizagdo a cultura local, acdes estd que nfo se restringem aos contextos mais

prosaicos, mas também englobando as medidas que apascentam os contextos histdricos
comportamentais humanos, como a questio da culinaria.

fundamental e identificador de uma cultura, em sendo algo indispensavel para a
identificagdo daquele povo e da promogo do orgulho comunitério, em sendo elementos
necessarios para a manutencdo, preservacdo e continuidade de qualquer sociedade. Tal
coroldrio ndo € concebido por nosso alvedrio, mas|encontra respaldo no escélio dos mais
diversos 6rgdos técnicos, como, a titulo de exemplp, o reputado pelo Eérum Brasileiro de
Soberania e Seguranca Alimentar e Nutricional —~ FBSSAN!, oportunidade em que o
transcrevo e incorporo-o, no presente, os termos de justificativa, com o fito de prover ainda
mais altivez, a presente demanda, reservandp-me de tecer breves comentarios
complementares, a saber: ' '

|
|

' In Primejro eixo da campanha: Comida ¢é bem material e imaterial, dlspomvel em:

https://{bssan, org.br/2015/03/comida-bem-materjal-e-imaterial/.
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“Primeiro eixo da campanha: Comida € bem material e imaterial

O alimento que a terra produz ¢ um bem comum a ser preservado. Os modos de
produzir, viver ¢ comer vi0, a0s poucos, ao ritmo do vai e vém de uma farinhada,
construindo nosso paladar. A comida de verdade, aquela preparada por pessoas de
verdade, é um patriménio cultural, tanto material — por seu aspecto fisico, palpavel
¢ “degustivel” -, quanto imaterial, pelp simbolismo que representa na histéria e no
cotidiano.

Crescemos com um repertorio de gestos, saberes e sabores que sio armazenados
na memoria. Esses conhecimentos culindrios formam, desde a inféncia, a base de
nosso material cultural, como aponta o antropélogo norte-americano Sidney
Mintz. Segundo esse autor, a “bagagem gustativa”, acumulada ao longo da vida,
nutre 0 comportamento alimentar, ¢ nos liga diretamente & nossa identidade ¢ ao
sentido de nés mesmos.

A escritora carioca Heloisa Seixas, éo escrever sobre as memorias culindrias de
sua mie, conclui que nfio ha muita diferenca entre deixar como legado um registro
artistico, um grande feito cientifico, uma escultura gigantesca que paire sobre uma
cidade, ou um livro de receitas — desgle que sejam capazes de, no futuro, comover
pessoas. Esse olhar para os valores iculturais e simbdlicos, implicitos no ato de
comer, levou a criagio de instrumentos legais para valorizar a manuteng@o de
certos modos de vida. Saberes, celebragbes, formas de expressdo, lugares
passaram ser considerados tfio importantes quanto a arquitetura das cidades,
patriménios de pedra e cal. E o qu¢ explica a historiadora Ana Claudia Lima e
Alves, especialista em Preservagdq Cultural. Desde 2000, o Brasil possui o
Registro de Bens Culturais de Natureza Material e Imaterial (decreto n® 3.551),
concedido pelo Instituto do Patrimdnio Histérico, Artistico ¢ Nacional (IPHAN).
“E uma rede de fatos, relagBes que|fazem a vida das pessoas. A comida € uma
expressfio da cultura. As panelas, o fogéo ¢ a cozinha coletiva séo, antes de tudo,
bens culturais”, destaca Ana.
De acordo com a historiadora, | essas expressdes culturais sfo também
representativas da diversidade étida e da formagfo do Brasil, € cabe ao poder
publico reconhecé-las, valoriza-las, promové-las, com a colaboragfio da sociedade.
Assim, ela considera que iniciativas como a campanha Comida é Patrimdnio,
langada pelo Férum Brasileiro de Soberania e Seguranca Alimentar (FBSSAN),
so desejaveis e convergentes, pois (‘0 registro é um instrumento importante, mas
precisa ser melhor apropriado pela sociedade”. Segundo Ana, os bens registrados
s8o amparados por uma politica de salvaguarda do IPHAN que deve ser integrada
com outras politicas pubhcas COT;]lO na area de Satde, Educacdo, incluindo a
atuacfio de Estados e municipios.
Na lista de patrimdnios, constam ¢ Oficio das baianas de Acarajé, na Bahia;o
Oficio das Paneleiras de Goiabeiras, bairro de Vitdria no Espirito Santo; a Feira
de Caruaru, em Recife, Pernambuco; 0 Modo Artesanal de Fazer Queijo de Minas
nas RegiGes do Serro, da Serra da Canastra e do Salitre, em Minas Gerais; 0
Sistema Agricola Tradicional do' Rio Negro, na Amazbnia; e aProducio
Tradicional ¢ Préaticas Socioculturais Associadas a Cajuina no Piaui. Estes sfo
bens de natureza dinimica, fruto's de processos histéricos de construgio de
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sociabilidades, formas de sobrevivéncka, de apropriagio de recursos naturais e de
relacionamento com o meio ambiente, conforme esclarece a pesquisadora.

“A culiniria e a gastronomia, das formas mais simples as mais elaboradas, sdo
parte da vida e da identidade cultural dos diferentes grupos sociais. No mbito da
politica de preservagdo do Patriménio; Cultural e Imaterial, trata-se de reconhecer
essas expressdes como elemento constitutivo de redes de relagSes socioculturais
em feiras e mercados, nos espagos|de sociabilidade e redes de sentido das
celebracGes”, destaca. Assim, o registro consiste na produggio de conhecimentos e
documentacio de todos os aspectos cylturalmente relevantes da manifestagéo que
se quer preservar. “Ninguém ama e preserva o que néo conhece”, aponta Ana.
Salvaguarda de bens culturais

A ideia de comida como patrimbnio comegou a ser propagada a partir de 1989,
com a Recomendac8o sobre Salvaguarda da Cultura Tradicional e Popular, durante
a 25° reunido da Conferéncia Gerallda Organiza¢io das Nagbes Unidas para
Educagdo, Ciéncia e Cultura (UNESCO). A orientago foi dada aos paises-
membros, incluindo o Brasil, com ¢ intuito de salvaguardar as manifestagdes
culturais, caso das cozinhas regionais. No ano de 1996, € langado, em Cuba, o
projeto Turismo Cultural na América|Latina e Caribe. O propdsito era incentivar
a urgéncia de desenvolver e aprpfundar a reflexfio sobre o patrimdnio
gastrondmico regional, e destacar as r¢ceitas de cozinha como um bem cultural tio
valioso quanto um monumento. Em [2003, foi promulgada a Convengfo para a
Salvaguarda de Patrimdnio Imaterial.
O governo brasileiro ratificou essa convengdo por meio do decreto n® 5.753, em
abril de 2006, o qual define patrimdnio imaterial como “as praticas,
representagdes, expressdes, conhecimentos € técnicas -- junto com oS

instrumentos, objetos, artefatos e lug

res culturais que lhes s3o associados — que

as comunidades, os grupos e, em alguns casos, os individuos reconhecem como

parte integrante de seu patrimonio cul
Fm &mbito internacional, desde 2
gastronomia francesa e a dieta medite
FEspanha, Marrocos, Grécia e Italia —
Patrimé6nio Cultural Imaterial da UNE
coordenou o projeto para solicitar o

tural”.

010, a cozinha tradicional mexicana, a
rrinea — que engloba o sistema culindrio da
passaram a integrar a lista representativa de
SCO. O antropdlogo carioca Raul Lody, que

registro do oficio das baianas de acarajé (o

primeiro no Brasil, em 2005), assegura que o foco da salvaguarda no instrumento

legal por parte do Estado €, sem di
“diplomac3o™ desses bens, pois toca
da auto-ecstima, da cidadania, da
estimados em contextos globalizados
comida € povo. Além da baiana, te
tapioqueira (vendedora de tapioca),
marcado por territérios e representagy

mos a tacacazeira (vendedora de tacacd), a

vida, a mais importante missdo. E além da
=m aspectos ideoldgicos, do direito cultural,

b

democracia, entre outros muitos valores
FEm sua opinido, € uma legitimagéio de que

que representam o comer da rua, também

jes.

Outras formas de salvaguardar o patr

modnio alimentar

A chancela de Paisagem Cultural brasileira também ¢ concedida pelo IPHAN
(Portaria n° 127) desde 2009. Trata-s¢ de um instrumento criado para promover a
preservagdo ampla e territorial de porgSes singulares do pais. O sertanegjo e a
caatinga; o candango e o cerrado; o bpiadeiro ¢ o pantanal; o gaticho e os pampas;
0 pescador e os contextos navais tradicionais; o seringug';ereaQoresta amazdnica
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s#0 exemplos desse cenario integrado entre homem e natureza. Esse conceito ja €
utilizado na Espanha, no México e na Franga.

Outras formas de patrimonializagdo de bens, surgiram na esfera privada. A
Indicagio Geografica (IG) é outro instrumento de valorizagdo do territorio, mas
que segundo a historiadora Ana, guarda fortes relagbes com o mercado. O registro
e certificado sfo concedidos pelo Instituto Nacional de Propriedade Industrial
(INPI). Existem dois tipos de IG: Indicagio de Procedéncia (IP) e Denominagéo
de Origem (DO). Assim, o Café do Cetrado Mineiro (MG}, os vinhos do Vale dos
Vinhedos (RS); e os camar8es da Costa Negra (CE) possuem DO devido &s suas
singularidades geograficas, incluindo os fatores naturais e humanos. S&o
reconhecidos com o IP as cachagas de Paraty (RJ); o meldo de Messoré (RN); € o
cacau em améndoas de Linhares (ES), por serem centros de produc;ao desses
produtos e alimentos.”

-

OA medida nfo se apresenta como providéncia episédica ou desarticulada. Ao contrério, ela
integra uma sequéncia de agdes j4 empreendidas pelajatual gestdo municipal para estimulo
ao setor turistico/cultural, especialmente ao segmento gastrondmico, conforme demonstra
o Extrato do Termo de Cooperag@o Técnica n° 001/2026, celebrado entre o Municipio de
Itabaiana e a Camara de Dirigentes Lojistas de Itabajana, por intermédio da Secretaria da
Industria, do Comércio e do Turismo, com vistas & cotrealizagdo do Circuito Gastronémico
de Itabaiana, no periodo de 16 de abril a 10 de maio de 2026, e do Festival Gastrondmico

municipal no Sergipe Junino representa etapa complementar e coerente dessa politica
publica, ampliando a visibilidade externa da culinaria local e conectando a produgéo
gastronémica itabaianense a um fluxo mais amplo de yisitantes, consumidores e agentes do
turismo regional.

A gastronomia, especialmente no contexto dos festejps juninos, néo se resume a oferta de
alimentos. Ela constitui linguagem cultural, elemento de pertencimento e meio de
transmissdo intergeracional de saberes e praticas sog¢iais. Fontes especializadas destacam
que a culindria junina brasileira é fortemente vinculada & formagéo histérica e cultural do
pais, resultando da confluéncia de matrizes indigenas, africanas e portuguesas, com
destaque para ingredientes como milho, mandioca, |amendoim, coco e derivados, todos
profundamente associados aos ciclos agricolas e as cglebracdes de junho.
No mesmo sentido, a relevancia dos festejos juninos para a cultura nacional foi reafirmada
com o reconhecimento da quadrilha junina como manifestagdo da cultura nacional pela Lei
n° 14.900/2024, o que reforga o valor publico de inicigtivas voltadas & preservag:ao e difusdo
desse universo simbolico.

{ 1

Nesse sentido, hd de se aduzir também, que ' a cultura, arraigada ' nos eventos
* 4 . 4 = + s ! A = - + r

culturais/turisticos, € um imprescindivel propulsor e;;onomlco social, tanto assim o € que

ela é conclamada como “industria sem chaminé”, pois, tal como uma indistria, é um setor

|

de Itabaiana, previsto para 24, 25 e 26 de julho de 2026. Desse modo, a participag:éiol
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capaz de gerar uma mirfade de empregos diretos ¢ indiretos: os empregos diretos sfo
aqueles decorrentes do préprio eventos, como segurangas, ambulantes, pessoal para
mobilizagdo e viabilizagdo da estrutura e demais outros eventualmente ndo citados; ja os
empregos indiretos, sdo aquelas areas que, aparentemente, nio tem liame com o evento,
mas, em analise mais acurada, vé-se a correlagdo direta, exemplo: o aumento de posto de
empregos em estalagens e incremento nas vendas dos varejistas de roupas, que culminam
na geragdo de postos de trabalhos novos, para compartar a demanda decorrente do evento,
pois, turistas semotos, procuram tais estalagens, estabelecimentos de alimentagdo e afins,
bem como que esses Gltimos e, até mesmo, a populagéio local, aquecem o setor varejista de
rupas, o que, alfim, insofismavelmente, redundard num incremento das contas publicas,
vide que, por decorréncia logica, maximizara a arrecadagdo de tributos, o que, por assim
dizer, retornard, aos cofres piblicos, o dinheiro do investimento, na forma de tributo, ja que,
como dito acima, havera o incremento instantdneo dag vendas excepcionais, bem como que,
no decorrer dos meses subsequentes, os lucros aufefidos por todos os comerciantes que,
eventualmente, consigam maximizar seus lucros, além do fato de que aquelas pessoas
agraciadas com aqueles postos de trabalho, mesmo que de modo temporéario, ao delongar
do tempo, introjetarfio aquele dinheiro no mercado local, o que, novamente, culminara num
incremento de arrecadagdo de impostos, tributos e afins.

No mais, as asser¢des supras ndo sdo absortas, é fryto de inumeros e diversos trabalhos
técnicos divulgados, que, em verdade, tratam de umg perspectiva nacional, mas que serve
de quejanda pra a realidade local, a titulo de exemplo, vejamos o artigo divulgado pelo
SEBRAE:

“O turismo € a atividade econfmica gque mais cresce e se desenvolve em todo
mundo. Alguns setores da sociedade ¢lassificam-no de Indistria sem Chaminés,
ja que é grande gerador de divisas e de empregos. Nos paises com grande potencial
de recursos naturais, como é o caso dp Brasil, o setor representa uma alternativa
concreta de investimento e retorno.

O setor turistico no Brasil, segundo o World Travel & Tourism Council (WTTC),
movimentou US$ 209,2 bilhdes em 2014, o que representa cerca de 9% do Produto
Interno Bruto (PIB) do Pais. Segundo a Organizagio Mundial do Turismo
(OMT), a cadeia produtiva do turismo|é composta por 52 atividades econdmicas.
No Brasil, séo 797.972 empresas formalizadas. Dessas, 90% sdo Micro e Pequenas
Empresas (MPEs) e microempreendedpres.

(on)

J4 no Rio Grande do Sul, de acordo com os dados da RAIS 20135, da Classifica¢fio
Nacional de Atividades Econdmicas, (CNAE) ¢ das Atividades Econdmicas
Caracteristicas do Turismo (ACT), s&p identificadas 46.999 empresas turisticas
gatichas. Essas empresas geram 114.139 empregos, que sfo distribuidos nos
setores de transporte, meios de hospedagem alimentagfo, locagdo de veiculos,

agéncias de viagem e cultura e lazer. _/
A AR -\
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O grafico abaixo mostra a importincja do segmento da alimentagfo, que &, de
longe, o mais represg:r}ntg}ivo € o que rpgis_emp;e_ga. o

Ativictades Turisticas o RS

: Teamsrerse A asralseat !%h 25
1 Trarppot te e edr ¢ intermun o 48, Israstphonl e Pmrarinns zn b¥i+}
Tepasporte aqueil b i 0

Harr e BEeS E 7

Cryeae iazer ﬂssﬁ

Abagustfler syt im £
7 Atrcks devinger: IR A150 : : 3
é ‘ - |aom oo mow 200w mow WOW K0

100

Empreshs i

A distribui¢do destas empresas ndo ¢ homogénea no Estado. As regies com maior
desenvolvimento turistico sdo, obviamente, as que possuem maior nimero de
atividades turisticas.

Entende-se que o turismo gaicho ainda pode avancar muito, pois possui uma
J variedade de atrativos naturais e culturais em diversas regides. O mercado exige
criatividade, qualidade e profissionalismo! Fazer a indlstria sem chaminé crescer
depende de empreendedores que tragsformam atrativos em produtos turisticos
inovadores.” (PAIN, Amanda. Oportunidade A industria sem chaminés e sua

representatividade. Sebraers, 2018. Disponivel em:
https://sebraers.com. br/turismo/a~industria-sem-chamines-e-sua-
representatividade/)

Ademais, o cenario descrito acima, inerente ao aqyecimento da economia local, o que
resulta em incremento, também na arrecadagfio pibliga, também € observavel no Estado de
Sergipe, propriamente dito, haja vista que o governo do estado, em recente matéria
q veiculado pela Fundacio de Cultura e Arte Aperip¢ — FUNCAP, disponivel em:
https://sergipe.se.gov.br/funcap/noticia/festejos_juninos_impulsionam_economia_sergipa

na_e batem recordes em_ 2025, ao final transcrito, ¢nde evidencia, de modo hialino, que
quando da realizagfio dos eventos piblicos, ha uma movimentagio efusiva de recursos, no
estado, sobretudo proveniente dos turistas que comparecem aos eventos, vejamos:

“Com um crescimento de 48,5% no namero de atragdes sergipanas participando
dos eventos do ciclo junino em Sergipe, o Governo do Estado reafirmou a
importéncia da valorizago da cultura local. O efeito positivo de todo esse trabalho
foi mensurado em niimeros a partir do trabalho de levantamento realizado pelo
Governo de Sergipe, com dados consolidados divulgados no inicio desta semana.
Os festejos juninos, em 2025, consolidaram o nome de Sergipe no cendrio nacional
como uma das mais importantes manifestagdes culturais do pais.

Os eventos do ciclo junino mostraram que, além de fortalecer a cultura, também
funcionam como um impulsionador d.?, economia sergipana e geragdo de emprego

-
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e renda. Em 2025, movimentaram quase R$ 400 milhdes, atrafram mais de 2,5
milhées de participagdes em todo o estado, gerando empregos em niimero recorde.
Resultado disso: turismo fortalecido, aumento da arrecadagio fiscal e impacto
positivo em inclusfio social. 1

Somente nos dois maiores eventos realizados pela gestio estadual — o Arraid do
Povo e a Vila do Forrd — foram investidos R$ 40 milhges e uma receita de R 8
milhdes arrecadada com patrocinios € bares, investimento que se reverteu em um
volume de R$ 250 milhSes em circulagfio apenas neles. Esses eventos, que
ocorreram na Orla da Atalaia, em Aragaju, atraiu um publico de 1.368.885.

A movimentacgiio gerada em diversos §
do nimero de contratacdes, ampliand
como 0 3° do Nordeste € o 5° do pais ¢
o estado registrou um total de 348.849

mais de 66,5 mil pessoas no mercado

de modo indireto, é um dos principais fatores de renda

Ademais, ha de se frisar que, somos compelidos, por fi

respeito:

(Constituiciio Federal)

egmentos da economia resultou no aumento
o a oferta de emprego ¢ colocando Sergipe
:m variacio de empregos. No més de junho,
pessoas empregadas com carteira assinada,

um recorde histdrico. Foram 2.407 ngvas vagas de trabalho formal, um aumento
de 21% em relagdo ao més de maig. Além disso, 0s eventos do ciclo junino
conseguiram beneficiar potencialmente 104 atividades econdmicas ¢ envolver

formal de trabalho no estado.”

No mais, da leitura dos excertos supra, vé-se que o motivo nevralgico da festividade néo ¢é
a festa de modo absorto € a esmo, mas sim, prestigiar € enobrecer a cultura culindria local,
exercida por uma ampla gama de itabaianenses, de modo a tanto prestar os devidos
reconhecimentos quanto consagra-los, vide que, o desempenho de tal fung¢do, mesmo que

local, pois, ainda que se possa aventar

pois com o aquecimento do comércio gastronémico gera receitas oriundas de Imposto Sobre
Servicos — ISS e Taxa de licenga de Funcionamento - TLF.

r¢a de lel municipal e da constituicio

federal, em se fornecer e preservar as manifestagdes jculturais, em todos os seus nuances,
compreendido, inclusive, & perpetuagio de festas publicas, vejamos os dispositivos legais a

“Art. 215. O Estado garantira a todos o pleno exercicio dos direitos culturais e
acesso as fontes da cultura nacional, e apoiara e incentivara a valoriza¢fio ¢ a
difusfio das manifesta¢Ses culturais.

§ 1° O Estado protegera as manifesta¢des das culturas populares, indigenas e afro-
brasileiras, e das de outros grupos participantes do processo civilizatorio nacional.
§ 2° A lei dispord sobre a fixago de datas comemorativas de alta significago para
os diferentes segmentos étnicos nacionais.

§ 3° A lei estabelecera o Plano Nacional de Cultura, de duracfio plurianual, visando
ao desenvolvimento cultural do Pais e & integrag®o das agdes do poder publico que
conduzem a:

I defesa e valorizagdo do patriménio cultural brasileiro;

\~
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II produgéio, promogéo e difusdo de bens culturais;

III formagédo de pessoal qualificado para a gestio da cultura em suas miiltiplas
dimensdes;

IV democratizagiio do acesso aos bensjde cultura;

V valorizagio da diversidade étnica c;iegional.

Art, 216. Constituem patrimdnio cultural brasileiro os bens de natureza material e
imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a
identidade, 4 acdio, & memoria dos diferentes grupos formadores da sociedade
brasileira, nos quais se incluem:

I - as formas de expressdo;

II - os modos de criar, fazer e viver;
III - as criagdes cientificas, artfsticas e tecnolégicas;

IV - as obras, objetos, documentos, edificacées e demais espagos destinados as
manifestacGes artistico-culturais;
V - os conjuntos urbanos e sitios de valor historico, paisagistico, artistico,
arqueoldgico, paleontologico, ecologido e cientifico.”

{Lei Complementar municipal N° 09/2009, em sua redagfio tulizada)

“Art. 79 S#o atribui¢des da Secretaria (a Cultura:

[ - formular e executar a politica de cultura no Municipio;

II - promover o desenvolvimento cultural do Municipio, através do estimulo

ao cultivo das ciéncias, das artes e das letras;

III - planejar, coordenar e supervisiondr atividades e iniciativas que
proporcionem a oportunidade de acessp da populagéo aos beneficios da educagéo
artistica e cultural;
IV - manter e administrar teatros, museus, bibliotecas e outras institui¢des
culturais de propriedade do Municipio;
V - promover, organizar, patrocinar e gxecutar eventos culturais, visando a
difusdo e ao aperfeicoamento da artg¢ em geral e especialmente artes visuais,
cénicas,
integradas, musica, literatura e dudio-visual;

VI - promover oficinas e capacitagdes de natureza cultural;

VII - conservar e ampliar os patrimonios cultural, artistico e histérico do
Municipio, por meio da preservagio|de documentos, obras e locais de valor
histérico e
artistico, e de monumentos e paisagens naturais;

VIII - promover, com regularidade, a execugfo de programas culturais e
artisticos de interesse para a populagéo;

IX - colaborar na realizagéo de festivid,ades civicas do Municipio;

X - orientar as atividades relativas 4 musica, promovendo a realizagfio de
cursos ¢ periodicamente espetaculos cangéneres;

XI - instituir e manter sistema de infortnagdes relativo a planos, projetos e
atividades desenvolvidas pela Secretaria;
XII - elaborar e apresentar ao Prefeito 1[elat(')rio anual de atividades;

XIII - elaborar sua proposta orcamentaria parcial e remeté-la ao 6rgio
competente para fins de estudo ¢ inclusio no projeto de lei de orcamento do
Municipio;
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X1V - referendar, assinando juntamente com o Prefeito, atos
administrativos, especialmente decretos, pertinentes as suas atividades;

XV - expedir instru¢des para garantir

a boa execugho das leis, decretos e

regulamentos relacionados as suas atividades;
XIV - praticar os atos pertinentes as a] ibui¢des descritas nesta Lei.”

Da escolha do Evento Sergipe Junino

Considerando o objetivo de promover a cultur

gastrondmica local com maxima

efetividade, reputa-se que a participagio no Sergipé Junino 2026 constitui a alternativa

mais adequada e vantajosa para o interesse publico.
do evento, trata-se de mostra cultural e turistica que aj

reunindo municipios, gastronomia, musica e experié

com estrutura que inclui Espago dos Municipios e
estimado entre 15.000 e 20.000 pessoas. O site do Ri
evento ocorrerd no estacionamento do shopping, de

voltada a cultura, gastronomia e tradigdes dos munici

A escolha desse ambiente revela-se racional tamb§
consolidagio de publico. J4 hd registros de utilizag

Aracaju e de seu entorno/drea externa para evento

inclusive com participagdo de 6rgéos publicos, 4 exe
de Sergipe no RioMar, da exposi¢do “PRF Cidadﬁ]

Segundo a apresentaco institucional
ntecipa os festejos juninos de Sergipe,
ncias culturais em um tnico espago,
Vila Gastronémica, além de publico
poMar Aracaju também informa que o
06 a 08 de maio, com programacio
pios sergipanos.

m sob a dtica da visibilidade e da
do recorrente do Shopping RioMar
s de carater institucional e cultural,
mplo da exposigdo da Policia Militar
” realizada pela Policia Rodoviaria

Federal e de evento promovido pelo Governo de Sergipe com o “Time Sergipe” no
shopping. Além disso, noticia especifica sobre |0 Sergipe Junino registra que o
estacionamento do Shopping RioMar receberd programagfio dedicada a valorizagfo da

cultura nordestina, com participagfio de diversos municipios sergipanos por meio de

atragGes musicais, artesanato e culindria tipica, conforme breve levantamento, a seguir:

e T T

: - o o S . Obseéxrvacao: _

; o asme S Eventod agdo, - Qrgao I entidade pablica : sobreodocale !

I maga R B4 ' rard : h i - Y

S -é i fonk‘tg.,:;_ ]

Circuito Internacional | Evento comercial

3 { do Mario (m r ‘ i N R . B

' do via ( €ga parque Evento privado (circuito . ladico, divulgado
inflavel temético) . . : ’

. Agosto de montado no : particular), sem érg&o 1 em rede social

22 esmconamenodo [P SbenTe o [ofcalte

‘ " Shopping RioMar - Instagrai - ShoppIng.

: Aracaju. instagram

. instagram
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5 . Promocgé&o ligada a festa

g junina estadual, com Fonte & post do
5 articulagdo entre ' Festival em
' Festival "Sergipe governo/sedretaria de  Instagram: n3o
06 2 08 de .Junm_o realizado no culturae parceiros (ndo ha, ! especifica 6rgao,
) estacionamento do na fonte puahlica, nome
maio de 2026 . : - o e ; mas o contexto &
Shopping Riomar explicito de prgéo publico de festa junina
Aracaju. instagram como realizador, mas o estadual
: : evento é tipico de politica ;| :
| . publica de clltura). - Instagram
| | instagram |
E- e o rann :-_- e T el I L I ?..‘.n.—‘m.m-w‘.m e s areren e e preen - ....-,
‘ . Evento no
6;_ estacionamento do . Evento pro o_vido pelo ' Fonte & post oficial f
| 08/02/2026 | RioMar Aracaju com - préprio shopping ou por ooy Aracaiy |
' (domingo) inscrigbes via App . parceiro privado; nao ha | em Instagram
| (doming RioMar (destaque de  * meng&o clara a 6rgao ' instagram
' i “estacionamento” e _ publico na fonte. instagram instadram
: ! agenda). instagram ;
Evento voltacto a ;
| i (et I populagéo, com i
% Pl‘e—Cajt] Kids no , . participacao de . Divulgado no site
espaco “Praga Mar * . ; - )
| (4rea exteralaberta do i governo/secretaria de i oficial do RioMar
05/10/2025 shopping), gratuito e t cultura ou deiturismo : Aracaju como
| : voltggo go’ gublico : (contexto tipico de politica * evento aberto.
' ' P publica de lazer), mas a : liomararacaju

‘ eral. riomararacaj . . -
; g raracajy | fonte nao cita 6rgao

! especifico. riomararacaju |

T e s cawen saemn e vmar s em bam - - - [ A P R T TP S P . v

A vista desse cendrio, a insergio, neste momento, de evento proprio e autdnomo
exclusivamente voltado & promogfo junina-gastronémica do Municipio no se mostra a
solugdo mais eficiente. Isso porque, embora legitima em perspectiva futura, a iniciativa
isolada tenderia a alcancar puablico mais restrito Tc menor repercussdo imediata,

LeSpecialmente por ainda nfo existir tradi¢dio consolidada do Municipio em evento préprio

com essa finalidade especifica em &mbito regional. Em contrapartida, a insergdo gradual de
Itabaiana em eventos ja consolidados e de grande projecdio permite ganho mstitucional
progressivo, ampliagio de visibilidade, aquisi¢io de experiéncia organizacional e
fortalecimento de marca territorial, de modo que, com o passar do tempo, o; Municipio
poderd reunir methores condigdes para estruturar evento préprio com maior caqacidade de
atracdo. |

. A : i
Do interesse piiblico envolvimento

|
: Té_
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O interesse publico da medida reside na conjugaci , de trés finalidades complementares:
valoriza¢dio da cultura popular, fomento ao turisnio e estimulo a economia local. A
promog¢io da culinaria junina de Itabaiana em ambiente de forte circulag¢do regional
contribui para difundir o patrimonio cultural imaterial do municipio, atrair ptblico para
futuras iniciativas locais, estimular pequenos prodptores ¢ empreendedores da cadeia
gastrondmica e refor¢ar a imagem institucional de Itabaiana como destino cultural ¢
turistico.

|

A providéncia também guarda coeréncia com a diretriz constitucional de apoio e incentivo
Jz‘l valorizagéo e a difusio das manifestagdes culturais; ja explorada no documento-base, e

com a atuagdo administrativa recente do Municipio najarea gastrondmica. Nesses termos, a
adaptacdo do DFD mostra-se juridicamente sustentayel, administrativamente coerente e
materialmente adequada aos objetivos de fortalecimento da cultura e do turismo local.

Portanto, ante todo o exposto, tem-se por justificado a necessidade em inscrever esta
Imunicipalidade no evento em questdo, como meio de promogdo cultural/turistico das
comidas tipicas tradicionais locais, pois, tendo em vista ser uma pratica de manifestac¢do
cultural, faz-se necessario que esta secretaria empreenda todos os subterfigios necessarios
habeis a prover a realizagdo do evento, sobretudo, a viqbilizagiio da prestagio artistica.
——— a—
2. Descri¢do sucinta da demanda
A demanda consiste na adogfo das providéncias administrativas necessarias a viabilizagio
da participagfio institucional do Municipio de Itabaiana em evento de natureza cultural,
gastrondmica ¢ turistica de grande circulagdo, mediante estruturagio de espago ou agio
promocional voltada & divulgacdo da culinaria junina g da identidade gastrondmica local,
Gcom exposi¢do de produtos, saberes culindrios, elementos de tradi¢do popular € material
institucional de promogo turistica. L

A — i |

3. Quantidade a ser contratada
" 01 (uma) medida para participag¢o no Sergipe Junino.

4. Estimativa preliminar do valor da contrata¢io
Demonstrar a estimativa do valor da pretensdo, de acord
indicado abaixo, e na LOA.

com previsio no PCA, conforme

&%

| 5. Indicacdo da data pretendida para a conclusio da ctJ tratagdo l L
A estimativa do valor da solugfo serd de R$ 29.378.411,73 (vinte ¢ nove milhdes, trezentos
e setenta e oito mil, quatrocentos e onze reais e setenta) e trés centavos), de acordo com
previsdo no PCA, nos itens: 30; 43; 99; 100; 101; 102; 3%2; 323, 324; 325; 678;960; 963;
e 979,

|

- N

1
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6. Grau de prioridade
A solucfio deverd se encontrar apta e operacional, até o més de maio, observado o
Calenddrio Anual de Contratagdes do PCA i

7. Vinculacdo ou dependéncia
Nao héd necessidade de contratagdes/aquisi¢Bes correlatas para satisfacdo da presente
demanda, entretanto, ha de frisar que o presente documento versa de demanda genérica e
em abstrato, da qual nfo se detém maiores conhecimentos sobre suas peculiaridades, assim,
o competente setor técnico, quando da confecg¢fio dps atos administrativos, inerentes ao
planejamento, mais especificamente, ap6s a identifica¢do da solugéio de mercado que atende
ao interesse plblico, devera observar tal requisito de mmodo mais minucioso.

O’ Em conformidade com a legislagéo que rege o tema, encaminhe-se a autoridade competente
para analise de conveniéncia e oportunidade para a| contratagdo e demais providéncias
cabiveis.

Itabaiana/SE, em 20 de margo de 2026

|

9 DE ACORDO!

Em / /

nio Samarone de Santana
Secretario Municipal de Cultura
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SECRETARIA DE ADMINISTRACAO E PLANEJAMENTO

COMUNICAGAO INTERNA SIN

Do: Gabinete do Secretario de

Administracgo e Planejamento ItapalanaISE, 22 de margo de 2026.

Para: Equipe de Planejamento.

Prezado(a);

Estamos encaminhando, para as prividéncias cabiveis, Documento de

Formalizacdo de Demanda n°. 12025 acompanhado do visto da demanda enviado

por um representante da Secretaria Municipal defuhura. Este processo se refere na
adocdo das providéncias administrativas necessdrias a viabilizagdo da participagéo
institucional do Municipio de Itabaiana em evento de natureza cultural, gastrondmica e
turistica de grande circulagdo, mediante estruturagio de espago ou acdo promocional
voltada a divulgacdo da culindria junina e da identidade gastrondmica local, com
exposicdo de produtos, saberes culinarios, elementos de tradigho popular e material
institucional de promocao turistica, dessa forma, faz-se necessario a contratagdo do

artista supracitado.

Nesse contexto, solicita-se a definicdo dos responsaveis e a elaboragdo do
Estudo Técnico Preliminar (ETP) e do Termo de Referéncia (TR), para dar continuidade

as etapas de planejamento, objetivando a andlise |de mercado e, consequentemente,

estabelecer a contratacdo mais adequada para atender & demanda apresentada. A
correta elaboragdo dos citados termos contribuira significativamente para o sucesso da
contratagdo, promovendo um atendimento eficiente € guélificado 2 demanda formalizada

pela Secretaria Municipal de Cultura.

Neto ‘




