ESTADO DE SERGIPE
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABAIANA

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

 —

INFORMACOES BASICAS:

enriquecedora aos participantes e fomentar

Orgio Solicitante: Secretaria de Cultura.

Considerando a realizago do evento Sergipe Junino, a ser empreendida, efetivamente,
‘em meados do més maio, de modo a perpetuar a salutar consecucdo da manifestagéo
cultural, nos termos erigidos pelo Documento |de Formalizacdo da Demanda — DFD,
aquele evento é de grande relevancia para o setor culinério local, reunindo profissionais,
Tempresas e o publico em geral. Com o objetivo de proporcionar uma experiéncia

turismo e a economia local, faz-se

necessdria a insercédo do municipio naquele everlto.

Setor Técnico: KLEVERTON ANDRADE CARVALHO

Conforme designios constantes no Documento ¢
presente demanda ressai da necessidade, do muni
ao turismo no municipio, em especial com a pres
interferem na culinaria local.

1. DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

le Formalizagdo da Demanda — DFD, a
cipio em se proceder a¢des de incentivo
ervag#io cultural das raizes culturais que

Diante dessa relevancia, a inser¢do do municipio no evento SERGIPE JUNINO ¢

essencial para fortalecer a identidade do turism

local e ampliar seu impacto cultural,

O»l econdmico e turistico. Essa necessidade justifica-se pelos seguintes fatores:
i

Fortalecimento do patriménio cultural jmaterial e econémico: O evento € um
dos maiores encontros do setor de transporte rodovidrio do Brasil, e sua
programacao precisa estar a altura de sua fepresentatividade.

Atragéo de publico e engajamento da camunidade: Um evento de grande porte
impulsiona a participag¢éo popular, consolidando a culinaria tradicional como um
evento de necessario para a promog¢éo turistica do municipio.

Impulso econémico para a cidade e regido: Com a divulgacio gastronémica
municipal, na perspectiva de comidas tipicas tradicionais, estimula o turismo, o
comércio local, a hotelaria e os servigos, gerando movimenta¢do financeira e
novos postos de trabalho temporarios.

Ampliagédo da visibilidade e do alcance midiatico: Com a promocdo efusiva da
culinria local, tende a gerar maior repercussio na midia e nas redes sociais,
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fortalecendo a marca turistica da localidade e garantindo sua proje¢do para futuros
projetos da mesma natureza.
o Atrelamento da marca a eventos reconhecidos pelo piblico: Com a
participa¢do em evento de renome, o munigipio amealhara sua imagem ao contexto
gastronomico turistico, ja que sera divulgado diretamente ao plblico que possui
interesse nesse tipo de exposigéo.

Dessa forma, a exposi¢do do municipio em um gvento que possui proje¢do interestadual
¢ até mesmo nacional néo se trata apenas de uma ac¢do de entretenimento, mas de uma
estratégia essencial para consolidar o presente municipio, no roteiro turistico nacional.

2. LEVANTAMENTO DE MERCADO

Considerando que a presente demanda tem escopo excepcional, haja vista que ha a
escolha prévia do evento de interesse, pois em suma, considerando a natureza do evento
em questdo, que culmina na necessidade de eventos de projegdes rotundas, que permitam
a projecdo e a justaposi¢do com evento de rendme; a predile¢io é devido as tradigbes
culturais do presente municipio no contexto gastrondmico, bem como o periodo a qual é
celebrada, qual seja, o periodo junino, onde ha um grande apelo por artistas dos eventos
desta natureza. |

Ademais, a bem da verdade o evento pretendido ¢ impar, em aglutinando condigdes
infungfveis que tornam ébvio a escolha daquele evento, conforme reputado no
Documento de Formalizagdo da Demanda — DFID, vejamos:

“A presente demanda insere-se no campo das politicas ptiblicas de
cultura, turismo ¢ desenvolvimento econdmico local, em linha com a
atuagfio administrativa em atento ao contexto cultural em género amplo, §
em especial ao contexto gastronomico também, reconhecemos o papel
estruturante dos eventos qulturais para a movimentacéo da economia, o
fortalecimento da identidade coletiva ¢ a difusfo das tradigdes locais.
Nessa nova conformag#o,|a agfo proposta de promoc#o institucional da
cultura gastrondmica de Jtabaiana/SE, com énfase na culinaria junina,
compreendida como expressdo concreta da memoria, da sociabilidade e
do patriménio imaterial do povo nordestino.

Considerando-se que esta: municipalidade, como ¢é consabido, realiza,
regularmente, agles de valorizagfo a cultura local, agdes esta que nio
se restringem aos contextos mais prosaicos, mas também englobando as

. | - .
medidas que apascentanI os contextos histéricos , cognportamentais
]
0

humanos, como a questfio|da culinaria. !
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Conforme exsurge do excerto supra, a culinaria de uma localidade é um
elemento fundamental ¢ identificador de uma cultura, em sendo algo
indispensavel para a identificacio daquele povo e da promogdio do
orgulho comunitario, em sendo elementos necessdrios para a

. manutengfo, preservagfo e continuidade de qualquer sociedade. Tal
corolario nfo € concebido por nosso alvedrio, mas encontra respaldo no
escolio dos mais diversgs 6rgéos técnicos, como, 4 titulo de exemplo, o
reputado pelo Forum Brasileiro de Soberania e Seguranga Alimentar e
Nutricional — FBSSAN!| oportunidade em que o transcrevo e incorporo-
0, no presente, os termgs de justificativa, com o fito de prover aindal
mais altivez, a presente demanda, reservando-me de tecer breves
comentarios complementares, a saber:

‘Primeiro eixo da campanha: Comida ¢ bem material e imaterial

O alimento que a terra produz € um bem comum a ser preservado. Os
modos de produzir, viver € comer vio, aos poucos, ao ritmo do vai ¢
vém de uma farinhada, construindo nosso paladar. A comida de verdade,
aquela preparada por pgssoas de verdade, € um patrimbnio cultural,
tanto material — por seu aspecto fisico, palpdvel e “degustavel” -, quanto
imaterial, pelo simbolisnpo que representa na histéria e no cotidiano.

Crescemos com um repertorio de gestos, saberes ¢ sabores que sdo
armazenados na memér_fa. Esses conhecimentos culinarios formam,
desde a infincia, a bas¢ de nosso material cultural, como aponta o
antropologo norte-americano Stdney Mintz. Segundo esse autor, a
“bagagem gustativa®, |acumulada ao longo da vida, nutre o
comportamento alimentar, e nos liga diretamente a nossa identidade e
ao sentido de nos mesmos.

A escritora carioca Helbisa Seixas, ao escrever sobre as memorias
culindrias de sua mée, cqnelui que ndo hi muita diferenga entre deixar
como legado um registio artistico, um grande feito cientifico, uma
escultura gigantesca que paire sobre uma cidade, ou um livro de receitas
— desde que sejam capazes de, no futuro, comover pessoas. Esse olhar
para os valores culturais ¢ simbolicos, implicitos no ato de comer, levou

a criagfo de instrumentos legais para valorizar a manutencéo de certos ﬂ
modos de vida. Saberes, celebragdes, formas de expressdo, lugares
passaram ser consideradps tdo importantes quanto a arquitetura das
cidades, patrimonios de pgdra e cal. E o que explica a historiadora Ana
Claudia Lima e Alves, gspecialista em Preservagdo Cultural. Desde
2000, o Brasil possui o Registro de Bens Culturais de Natureza Material
e Imaterial (decreto n° 3.551), concedido pelo Instituto do Patriménio

|

' In Primeiro eixo da campanha: Comida ¢ bem| material e imaterial, disponfve! e
https://fbssan.org.br/2015/03/comida-bem-material-e-imaterjal/.
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Histérico, Artisticoe N

e

:tcional (IPHAN). “E uma rede de fatos, relagges

que fazem a vida das pessoas. A comida € uma expressdo da cultura. As

panelas, o fogéo ¢ a coz|
destaca Ana.

De acordo com a histo]
representativas da diver:
poder publico reconh
colaborag8o da sociedag
campanha Comida é P
Soberania e Segurang
convergentes, pois “ore

inha coletiva sfo, antes de tudo, bens culturais™,

iadora, essas expressdes culturais sdo também
sidade étnica e da formag&o do Brasil, e cabe ao
iecé-las, valoriza-las, promové-las, com a
le. Assim, cla considera que iniciativas como a
atrimdnio, lan¢ada pelo Férum Brasileiro de
a Alimentar (FBSSAN), sHo desejaveis e
oistro € um instrumento importante, mas precisa

ser melhor apropriada pela sociedade”. Segundo Ana, 0s bens
registrados sdo amparados por uma politica de salvaguarda do IPHAN
que deve ser integrada com outras politicas publicas, como na area de
Satde, Educagdo, incluindo a atuagdo de Estados e municipios.

Na lista de patrimdnios| constam ¢ Oficio das baianas de Acarajé, na
Bahia;o Oficio das Paneleiras de Goiabeiras, bairro de Vitoria no
Espirito Santo; a Feira de Caruaru, em Recife, Pernambuco; o Modo
Artesanal de Fazer Queijo de Minas nas Regides do Serro, da Serra da
Canastra e do Salitre, em Minas Gerais; o Sistema Agricola Tradicional
do Rio Negro, na Amazdnia, ¢ aProducio Tradicional e Préticas
Socioculturais Associadas 4 Cajufna no Piaui. Estes sdo bens de
natureza dinimica, frutps de processos histéricos de construgio de
sociabilidades, formas de sobrevivéncia, de apropriagiio de recursos
naturais e de relacionamento com o meio ambiente, conforme esclarece
a pesquisadora.

“A culiniria e a gastt
elaboradas, séo parte dg
.grupos sociais. No dmb
Cultural e Imaterial, tr;
elemento constitutivo dg
mercados, nos espagos

onomia, das formas mais simples as mais
1 vida ¢ da identidade cultural dos diferentes
ito da politica de preservagio do Patrimdnio
ata-se de reconhecer essas expressdes como
> redes de relagdes socioculturais em feiras e
de sociabilidade e redes de sentido das
celebragdes™, destaca. Assim, o registro consiste na produgdo de
conhecimentos ¢ documentacfio de todos os aspectos culturalmente
relevantes da manifesta¢io que se quer preservar, “Ninguém ama e
preserva o que néo conhgce”, aponta Ana.

Salvaguarda de bens culturais

A ideia de comida comq patrimbnio comegou a ser; propagada a partir
de 1989, com a Recpmendag¢io sobre Salvaguardd da Cultura
Tradicional e Popular, durante a 25* reunifio da Conferdncia Geral da
Organizagdo das Nagdes Unidas para Educagfo, Ciéngia e Cultura
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(UNESCO). A orientacio foi dada aos paises-membros, incluindo o
Brasil, com o intuito de salvaguardar as manifestagfes culturais, caso
das cozinhas regionais. INo ano de 1996, é langado, em Cuba, o projeto
Turismo Cultural na érica Latina e Caribe. O proposito era
incentivar a urgéncia de¢ desenvolver e aprofundar a reflexéio sobre o
patrimdnio gastronémicb regional, ¢ destacar as receitas de cozinha
como um bem cultural téo valioso quanto um monumento. Em 2003, foi
promulgada a Convengp para a Salvaguarda de Patrimdnio Imaterial.

O governo brasileiro ratificou essa convengdo por meio do decreto n°
5.753, em abril de 2006, o qual define patrimdnio imaterial como “as
préticas, representagles, expressdes, conhecimentos e técnicas — junto
com os instrumentos, objetos, artefatos e lngares culturais que lhes sdo
associados — que as comunidades, os grupos e, em alguns casos, 0s
individuos reconhecem| como parte integrante de seu patriménio
cultural”.

Em &mbito internacional, desde 2010, a cozinha tradicional mexicana,
a gastronomia francesa ¢ a dieta mediterrinea — que engloba o sistema
culinirio da Espanha, Marrocos, Grécia e Italia — passaram a integrar a
lista representativa de Hatriménio Cultural Imaterial da UNESCO. O
antropdlogo carioca Rayl Lody, que coordenoun o projeto para solicitar
o registro do oficio das|batanas de acarajé (o primeiro no Brasil, em
2005), assegura que o foco da salvaguarda no instrumento legal por
parte do Estado €, sem |[divida, a mais importante misso. E além da
“diplomag&o” desses bens, pois toca em aspectos ideologicos, do direito
cultural, da auto-estimg, da cidadania, da democracia, entre outros
muitos valores estimadog em contextos globalizados. Em sua opinido, é
uma legitimagdo de qug comida é povo. Além da baiana, temos a
tacacazeira (vendedora de tacaca), a tapioqueira (vendedora de tapioca),
que representam 0 comer da rua, também marcado por territorios e
representacdes.

Outras formas de salvagpardar o patriménio alimentar

A chancela de Paisagem Cultural brasileira também € concedida pelo
IPHAN (Portaria n® 127) desde 2009. Trata-se de um instrumento criado
para promover a preseryacao ampla e territorial de por¢des singulares
do pais. O sertanejo ¢ a paatinga; o candango € o cerrado; o boiadeiro e
o pantanal; o gatcho € |os pampas; o pescador e 0s contextos navais
tradicionais; o seringueiro € a floresta amazdnica sfo exemplos desse
cendrio integrado entre homem e natureza. Esse conceito ja ¢ utilizado
na Espanha, no México 13 na Franca.

Outras formas de patnimonializagio de bens, surgi na esfera
privada. A Indicacfo| Geografica (IG) é outro instrymento de
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valorizagfo do territorio, mas que segundo a historiadora Ana, guarda
fortes relagdes com o mercado. O registro e certificado sfio concedidos
pelo Instituto Nacional de Propriedade Industrial (INPI). Existem dois
tipos de IG: Indicagfio d¢ Procedéncia (IP) e Denominagiio de Origem
(DO). Assim, o Café do Cerrado Mineiro (MG); os vinhos do Vale dos
Vinhedos (RS); e os camardes da Costa Negra (CE) possuem DO devido
as suas singularidades |geograficas, incluindo os fatores naturais e
humanos. S&o reconhecidos com o IP as cachagas de Paraty (RJ); o
meliio de Mossord (RN); e o cacau em améndoas de Linhares (ES), por
serem centros de produc]ao desses produtos e alimentos.’

A medida nfio se dpresenta como providéncia episédica ou
desarticulada. Ao contrfirio, ela integra uma sequéncia de agdes ja
empreendidas pela atugl gestio municipal para estimulo ao setor
turistico/cultural, especialmente ao segmento gastronémico, conforme
demonstra o Extrato do| Termo de Cooperagéio Técnica n°® 001/2026,
celebrado entre o Municipio de Itabaiana e a Cimara de Dirigentes
Lojistas de Itabaiana, por intermédio da Secretaria da Indistria, do
Comércio e do Turismo, com vistas a correalizacdo do Circuito
Gastrondmico de Itabaigna, no periodo de 16 de abril a 10 de maio de
2026, ¢ do Festival Gastrondmico de Itabaiana, previsto para 24, 25 ¢
26 de julho de 2026. Desse modo, a participagiio municipal no Sergipe
Junino representa etapa complementar € coerente dessa politica publica,
ampliando a visibilidade externa da culindria local e conectando a
produgiio gastrondmicd itabaianense a um fluxo mais amplo de
visitantes, consumidores e agentes do turismo regional.

A gastronomia, especialmente no contexto dos festejos juninos, nio se
resume a oferta de alimentos. Ela constitui linguagem cultural, elemento
de pertencimento e meio de transmissio intergeracional de saberes e
praticas sociais. Fontes iespecializadas destacam que a culindria junina
brasileira é fortemente vinculada & formagfio historica e cultural do pais,
resultando da conflugncia de matrizes indigenas, africanas e

portuguesas, com dcsIuc para ingredientes como milho, mandioca,

amendoim, coco ¢ derivados, todos profundamente associados aos
ciclos agricolas e as celebracdes de junho.

No mesmo sentido, a relevancia dos festejos juninos para a cultura
nacional foi reafirmada com o reconhecimento da quadrilha junina
como manifestacdio da ¢ultura nacional pela Lei n° 14.900/2024, o que
reforga o valor ptiblico|de iniciativas voltadas a preservagfo e difuséo

1

desse universo simbolido.

Nesse sentido, ha de sg aduzir também, que a cultura, arraigada nos
eventos culturais/turisticos, ¢ um imprescindivel propulsor econdmico
social, tanto assim o ¢ que ela é conclamada como “fndustria sem
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chaminé”, pois, tal com
miriade de empregos

aqueles decorrentes do
pessoal para mobilizag
eventualmente nio cita
que, aparentemente, nig
acurada, vé-se a correl
empregos em estalage!
roupas, que culminam
comportar a demanda
procuram tais estalagen
como que esses ultimo
setor varejista de rupas,

o uma industria, é um setor capaz de gerar uma
diretos e indiretos: os empregos diretos sfo
proprio eventos, como segurangas, ambulantes,
A0 e viabilizagdo da estrutura e demais outros
Jos; ja os empregos indiretos, sdo aquelas areas
» tem liame com o evento, mas, em andlise mais
acdo direta, exemplo: o aumento de posto de
[15 e incremento nas vendas dos varejistas de
na geragdo de postos de trabalhos novos, para
decorrente do evento, pois, turistas semotos,
s, estabelecimentos de alimentacéo e afins, bem
s e, até mesmo, a populag@o local, aquecem o
0 que, alfim, insofismavelmente, redundara num

incremento das contas publicas, vide que, por decorréncia logica,
maximizara & arrecadagdo de tributos, o que, por assim dizer, retornara,
aos cofres publicos, o dinheiro do investimento, na forma de tributo, ja
que, como dito acima, haverd o incremento instantdneo das vendas
excepcionais, bem como que, no decorrer dos meses subsequentes, os
lucros auferidos por itodos os comerciantes que, eventualmente,
consigam maximizar seus lucros, além do fato de que aquelas pessoas
agraciadas com aqueles postos de trabalho, mesmo que de modo
temporario, ao delongar do tempo, introjetario aquele dinheiro no
mercado local, o que, novamente, culminard num incremento de
arrecadagdo de impostos, tributos e afins.
!

No mais, as asser¢des tupras nfio sfio absortas, ¢ fruto de iniimeros e
diversos trabalhos técnicos divulgados, que, em verdade, tratam de uma
perspectiva nacional, mbs que serve de quejanda pra a realidade local, a
titulo de exemplo, vejamos o artigo divulgado pelo SEBRAE:

“O turismo ¢ a atividade
todo mundo. Alguns seg
sem Chaminés, ja que &
paises com grande pot
Brasil, o setor represen
retorno.

» econdmica que mais cresce € se desenvolve em
tores da sociedade classificam-no de Inddstria
grande gerador de divisas e de empregos. Nos
encial de recursos naturais, como é o caso do
ta uma alternativa concreta de investimento e

O setor turistico no

Council (WTTC), mov
tepresenta cerca de 9J
Segundo a Organizag
produtiva do turismo &
Brasil, sfio 797.972 em|
Pequenas Empresas (M;]

Brasil, segundo o World Travel & Tourism
imentou US$ 209,2 bilhdes em 2014, o quel
o do Produto Interno Bruto (PIB) do Pais.
40 Mundial do Turismo (OMT), a cadeia
composta por 52 atividades econdmicas. No
presas formalizadas. Dessas, 90% sao Micro e
PEs) e microempreendedores. \
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J4 no Rio Grande do Sul, de acordo com os dados da RAIS 2015, da
Classificagio Naciona] de Atividades Econémicas (CNAE) e das

Atividades Econdmicas Caracteristicas do Turismo (ACT),

identificadas 46.999 em
114.139 empregos, que
de hospedagem, alimen
e cultura e lazer.

O grafico abaixo mostra a importdncia do segmento da alimentac8o, que
¢, de longe, o mais representativo e o que mais emprega.

¥ tutmredoemenmunt bl roerestadusl e drnerecions) mz,wé

[31s7
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rarpormseaiivs |39

presas turisticas gatuchas. Essas empresas geram
sio distribuidos nos setores de transporte, meios
tacio, locacio de veiculos, agénecias de viagem

Mmdades Turisticas no RS

i

Traspartesies ¥
Cuturme tezer JEDORINS, S84
gL gaTIIEeRes R0 )
Sgeeeres 2798 !
Anmeriagsa m
Agtroiaz e viager: IR 2.150 '
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Empresas

A distribuicio destas empresas nfio ¢ homogénea no Estado. As regides
com maior desenvolvimento turistico séo, obviamente, as que possuem

maior mimero de ativi

uma variedade de atra
mercado exige criativ

Entende-se que o turisr:{o gaucho ainda pode avangar muito, pois possui

inddstria sem chamin

transformam atrativos

Amanda. Oportunidade A inddstria sem chaminéds e sua

representatividade.

https://sebraers.com.br/turismo/a-industria-sem-chamines-e-sua-

des turisticas.

vos naturais e culturais em diversas regides. O
dade, qualidade e profissionalismo! Fazer a
¢ crescer depende de empreendedores que
em produtos turisticos inovadores.” (PAIN,

Sebraers, 2018. Disponivel em:

representatividade/)

Ademais, o cenario
economia local, o que
publica, também & obse
haja vista que o govern
Funda¢fio de Cultura

descrito acima, inerente ao aquecimento da
resulta em incremento, tarqbem na arrecadacio J
rvavel no Estado de Sergipg, propriamente dito,
o do estado, em recente m?tena Vi
e Arte Aperipé — FUNCAP, dishonfvel em:
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https://sergipe.se.gov.br/funcap/noticia/festejos_juninos impulsionam
economia sergipana |¢_batem_recordes em 2025, ao final transcrito,
onde evidencia, de modo hialino, que quando da realizacéo dos eventos
publicos, ha uma mpvimentacdo efusiva de recursos, no estado,
sobretudo provenient¢ dos turistas que comparecem aos eventos,
vejamos.:

‘Com um crescimento de 48,5% no nimero de atragBes sergipanas
participando dos eventos do ciclo junino em Sergipe, o Governo do
Estado reafirmou a importincia da valorizacdo da cultura local. O efeito
positivo de todo esse trabalho foi mensurado em nimeros a partir do
trabalho de levantamenito realizado pelo Governo de Sergipe, com dados
consolidados divulgados no inicio desta semana. Os festejos juninos, em
2025, consolidaram o nome de Sergipe no cenario nacional como uma
das mais importantes manifestagGes culturais do pais.

Os eventos do ciclo junino mostraram que, além de fortalecer a cultura,
também funcionam como um impulsionador da economia sergipana e
geracdo de emprego e renda. Em 2025, movimentaram quase R$ 400
milhdes, atrairam mais de 2,5 milhSes de participagdes em todo o
estado, gerando empregos em ntimero recorde. Resultado disso: turismo
fortalecido, aumento |[da arrecadagdo fiscal e impacto positivo em
inclusdo social.

Somente nos dois maipres eventos realizados pela gestio estadual —- o
Arraid do Povo e a Vila do Forrd — foram investidos R$ 40 milhdes e
uma receita de R$ 8| milhdes arrecadada com patrocinios e bares,
investimento que se reverteu em um volume de R$ 250 milhdes em
circulagdo apenas neles. Esses eventos, que ocorreram na Orla da
Atalaia, em Aracaju, afraiu um piblico de 1.368.885.

A movimentac¢do gerada em diversos segmentos da economia resultou
no aumento do niimerq de contrata¢des, ampliando a oferta de emprego
e colocando Sergipe como o 3° do Nordeste e o 5° do pais em variagéo
de empregos. No més de junho, o estado registrou um total de 348.849
pessoas empregadas com carteira assinada, um recorde historico. Foram
.2.407 novas vagas de frabalho formal, um aumento de 21% em relagfo
a0 més de maio. Além disso, 0s eventos do ciclo junino conseguiram
beneficiar potencialmente 104 atividades econémicas e envolver mais
de 66,5 mil pessoas nomercado formal de trabalho no estado.’

No mais, da leitura dos excertos supra, vé-se que 0 motivo nevralgico
da festividade ndo € j festa de modo absorto e a esmo, mas sim,
prestigiar € enobrecer a cultura culinaria local, exercida por pma ampla
gama de itabaianenses, de modo a tanto ‘prestar of devidos
reconhecimentos quanto consagra-los, vide que, o desempe: de tal
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fun¢fo, mesmo que de
renda local, pois, ainda q
comércio gastrondmico
Servigos — ISS e Taxa de

Ademais, ha de se fiis

odo indireto, ¢ um dos principais fatores de
e se possa aventar pois com o aquecimento do
gera receitas oriundas de Imposto Sobre
: licen¢a de Funcionamento — TLF.

ar que, somos compelidos, por for¢a de lei

municipal e da constituigio federal, em se fornecer e preservar as
manifestagdes culturais|] em todos os seus nuances, compreendido,
inclusive, & perpetuagdp de festas publicas, vejamos os dispositivos

legais a respeito:

(Constituigfio Federal)

‘Art. 215. O Estado gimntiré a todos o pleno exercicio dos direitos
culturais e acesso as fontes da cultura nacional, e apoiard e incentivara
a valorizacdo e a difusip das manifesta¢des culturais.

§ 1° O Estado protegerd as manifestagdes das culturas populares,

indigenas e afro-brasile

iras, e das de outros grupos participantes do

processo civilizatério nacional.

§ 2° A lei dispord sobre a fixagdio de datas comemorativas de alta
significacfio para os diferentes segmentos étnicos nacionais.

§ 3° A lei estabelecerd o Plano Nacional de Cultura, de duragfio
plurianual, visando ao desenvolvimento cultural do Pais e & integragdo
das agBes do poder pihlico que conduzem a:

I defesa e valorizagdo do patriménio cultural brasileiro;

II produgdo, promogdo e difusdo de bens culturais;

III formagéo de pessohl qualificado para a gestdo da cultura em suas

multiplas dimensdes;

IV democratizagio do facesso aos bens de cultura;

V valorizagdo da diversidade étnica e regional.

Art. 216. Constituem patrimﬁnio cultural brasileiro os bens de natureza

material e imaterial)

tomados individualmente ou em conjunto,

portadores de referéndia a identidade, & agdo, &8 memoria dos diferentes

grupos formadores daisociedade brasileira, nos quais se incluem:

I - as formas de exprepsio;

)
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Il - os modos de criar, fazer ¢ viver;

Il - as criagGes cientificas, artisticas e tecnologicas;

e

IV - as obras, objetos, documentos, edificagdes e demais espagos
destinados as manifestacGes artistico-culturais;

v N vl =

anos e sitios de valor histdrico, paisagistico,
paleontoldgico, ecoldgico e cientifico.’

V - 0s conjuntos ur
artistico, arqueolégico

gd_

(Lei Complementar municipal N° 09/2009, em sua redagfo tulizada)
‘Art. 79 Sio atribui¢des da Secretaria da Cultura:
[ - formular e executar|a politica de cultura no Municipio;

II - promover o desehvolvimento cultural do Municipio, através do
estimulo

ao cultivo das ciénciasg, das artes e das letras;
III - planejar, coordenar e supervisionar atividades e iniciativas que

proporcionem a oportunidade de acesso da populagéo aos beneficios da
educagio

artistica e cultural;

IV - manter e administrar teatros, museus, bibliotecas e outras
instituigdes

culturais de propriedade do Municipio;

V - promover, organizar, patrocinar e executar eventos culturais,
visando &

difusfio e ao aperfeigoamento da arte em geral ¢ especialmente artes
visuais, cénicas,

integradas, musica, literatura e dudio-visual;
VI - promover oficings e capacitagdes de natureza cultural;

VII - conservar e ampliar os patrimdnios cultural, artistico e histérico

do [ \
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Municipio, por meio da preservagio de documentos, obras e locais de
valor histdrico e

artistico, € de monumentos e paisagens naturais;

VIII - promover, com regularidade, a execugfio de programas culturais
e

artisticos de interesse para a populagfo;
IX - colaborar na realiza¢do de festividades civicas do Municipio;

X - orientar as atividades relativas & musica, promovendo a realizagio
de

cursos e periodicamente espetaculos congéneres;

XI - instituir e manter sistema de informagdes relativo a planos, projetos
e

atividades desenvolvidas pela Secretaria;
XII - elaborar e apresentar ao Prefeito relatério anual de atividades;

XIII - elaborar sua proposta orgamentaria parcial e remeté-la ao drgéo

competente para fins de estudo e inclusio no projeto de lei de orgamento
do Municipio;

XIV - referendar, assinando juntamente com o Prefeito, atos
administrativos, especialmente decretos, pertinentes as suas atividades;

XV - expedir instrugdps para garantir a boa execugéo das leis, decretos
e

regulamentos relacionados as suas atividades;

XIV - praticar os atos pertinentes as atribui¢Ses descritas nesta Lei.’
Da escolha do Eventp Sergipe Junino

Considerando o objetivo de promover a cultura gastrondmica local com
maxima efetividade, reputa-se que a participagio no Sergipe Junino
2026 constitui a alterpativa mais adequada e vantajosa parp 0 interesse

pablico. Segundo a apresentagdo institucional do evento) trata-se de
mostra cultural e turistica que antecipa os festejos juninos ergipe,

R

e
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reunindo municipios, glastronomia, musica e experiéncias culturais em
um 1inico espago, com estrutura que inclui Espago dos Municipios ¢ Vila
Gastrondmica, além de piblico estimado entre 15.000 e 20.000 pessoas.
O site do RioMar Ara¢aju também informa que o evento ocorrera no
estacionamento do shgpping, de 06 a 08 de maio, com programacio
voltada a cultura, gastrpnomia e tradig8es dos municipios sergipanos.

A escolha desse amb'L:nte revela-se racional também sob a ética da
visibilidade e da consglidagdo de publico. J4 ha registros de utilizagéo
recorrente do Shopping RioMar Aracaju e de seu entorno/area externa
para eventos de cardter institucional e cultural, inclusive com
participacdo de érgios publicos, a exemplo da exposigio da Policia
Militar de Sergipe no| RioMar, da exposi¢do “PRF Cidadd” realizada
pela Policia Rodoviaria Federal e de evento promovido pelo Governo
de Sergipe com o “Time Sergipe” no shopping. Além disso, noticia
especifica sobre o Sergipe Junino registra que o estacionamento do
Shopping RioMar re}::beré. programacgfio dedicada a valorizagfio da
cultura nordestina, comn participacfo de diversos municipios sergipanos
por meio de atragBes musicais, artesanato e culinaria tipica, conforme
breve levantamento, g seguir:

- Circuito
. Internagional

. do Marip {mega | Evento privado
. parque|inflavel  {circuito

Evento
¢ comercial-ludico,

| teméticp) ¢ particular), sem - .
P N e A T
éestacio ament = aparente como do shoobi
i o do Shopping ' realizador. + 9o shopping.
i RioMa instagram | Instagrarm
* Aracajl, E
. Festival . Promocgao ligada ! .
. “Sergipe " & festa junina 5 Eon;t.e el post do
. Junino : estadual, com | estiva er_n -
06 a 08 de - realizado no  * articulagéo entre | Instagram; nao
maio de . estaciétlnament - governo/secretari | especifica orgao,
| 2026 " odo Shopping ' adeculturae | - M3S© contexto &
_ Riomar parceiros (ndo | de festa junina
; - Aracaju. * ha, na fonte , estadual.

instagram publlca nome ; instagram
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§ ~explicito de érgao
i : publico como :
: . realizador, mas o ;
f * evento é tipico de ;
 politica publica
: + de cultura).
H ! instagram
| . Evento n :
: , estacionament  Evento
} odo RioMar  , promovidopelo ' . . post
' 08/02/202 | Aracajugom i préprio shopping it 4o RioMar
' 6 ) mscng_@ svia . oupor parceiro Aracaju em
(domingo) App RioMar * privado; ndoha Instagram

. (destaquie de mengdoclaraa oo o

" “estaciomament ' 6rgao publicona f=adram
§ 0" eagenda). | fonte. instagram
:

e e et e s o i o <]

i
;
i
;
H
i

§
!
;
!
!

| Evento voltado a
- populagé@o, com

E;eégaj ;st . participagéo de

i "Ora z ga . ! governo/secretari |

: (éreg . ade cultura ou Divulgado no site

- ' de turismo oficial do RioMar
gSM 07202 gz‘t:;r:)a aitr)1er)ta ; (contexto tipico  * Aracaju como

| aratuit OZ 9 ide politica . evento aberto.

Z 8oltado a0 ~ pablica de lazer), . riomararacaju

g mas a fonte ndo

publicojgeral. : ... o

it . cita orgao

. riomararacaju especifico.

: riomararacaju !

i e o i)

Municipio ndo se mosira a solugfo mais eficiente. Isso porque, embora
legitima em perspectiva futura, a iniciativa isolada tenderia a alcangar
publico mais restrito € menor repercussdo imediata, especialmente por
ainda ndo existir trafdi¢do consolidada do Munigipio em evento proprio
com essa finalidade especifica em &mbito regional. Em contrapartida, a
insercdo gradual dejltabaiana em eventos ja consolidados e de grande
proje¢do permite |ganho institucional progressivo, ampliagio de
visibilidade, aquisi¢do de experiéncia organizacional e fortalecimento
de marca territorial, de modo que, com o passar do tempo, o Municipio
podera reunir melh]ores condigdes para estrutirar evento préprio com
maior capacidade dF atragio.

I
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Do interesse piblico ¢nvolvimento

O interesse piiblico dajmedida reside na conjugagfo de trés finalidades
complementares: valotizago da cultura popular, fomento ao turismo ¢
estimulo & economia local. A promogfio da culinaria junina de Itabaiana
em ambiente de forte circulagio regional contribui para difundir o
patriménio cultural injaterial do municipio, atrair piblico para futuras
iniciativas locais, estimular pequenos produtores € empreendedores da
cadeia gastronOmica e refor¢ar a imagem institucional de Itabaiana
como destino culturalle turistico.

A providéncia também guarda coeréncia com a diretriz constitucional
de apoio e incentivo a valorizagdo e a difusfio das manifestagdes
culturais, ja explorada no documento-base, ¢ com a atuagio
administrativa recente do Municipio na area gastrondmica. Nesses
termos, a adaptagig do DFD mostra-se juridicamente sustentivel,
administrativamente coerente ¢ materialmente adequada aos objetivos
de fortalecimento dajcultura e do turismo local.

Portanto, ante todo g exposto, tem-se por justificado a necessidade em
inscrever esta muni¢ipalidade no evento em questdio, como meio de
promogio cultural/turistico das comidas tipicas tradicionais locais, pois,
tendo em vista sef uma pratica de manifestacio cultural, faz-se
necessirio que esta secretaria empreenda todos os subterflgios
necessdrios hdbeis ja prover a realizagdo do evento, sobretudo, a
viabilizagio da prestacio artistica.”

Superado tal ponto, vé-se inexordvel mente,/que a tnica opgdo de mercado € a inscri¢do

naquele evento; observou-se pelas seguintes liturgias de contratacfio, em sendo duas

unicas alternativas, vejamos:
» Contratagfo Direta, com o préprio shopping; ou
» Contratacio Mediante empresario exclusivo.

Da anélise das op¢des acima temos:

1- A contratagio direta nfo se mostra viavel, pois o espaco ¢ apenas uma das
condicionantes, em sendo necessario, também, a organizagdo e renome dos
eventos ali j4 exposto, conforme levanto pretérito, assim a contratacfo direta
recairia naquela platitude de nfio possuirmos a expertise e os contatos para que o
evento possa ser difundido de modo contundente. !

i

2- Conforme exposto acima, a opgéo vidvel € a contratagdo mediante a empresa que
detém o direito tanto pela exploracio do espaco, quanto da organjzacfio e
correlatos do evento propriamente @ito, como ocorrerd, consoante o Contrato de
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comodato celebrado entre a empresa ESTRUTURAS E EQUIPAMENTOS
LTDA, inscrita no CNPJ sob o n°.: 11.250.576/0001-23 e 0o RIOMAR SHOPPING
ARACAIJU S.A, inscrita no CNPJ sob o/ n°.: 08.476.801/0001-30.

| Assim, repito, conclui-se que a alternativa que se mostra mais viavel € a inscri¢do no
evento, mediante representagdio empresarial lprépria, posto que o evento somente ¢
operacionalizado suas contratagdes mediante tal jaez.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

A solugdo proposta envolve a inscrigdo no|evento SERGIPE JUNINO, para que o
municipio possa expor sua cultura gastronmica local, e, assim, poder fomentar e
estimular o turismo local.

evento de alta qualidade. Nos custos referenciados, inclui-se, mas ndo se limitando a: as
despesas com logistica de transporte; stands, iluminagfo e correlatos. A organizagio
também garantird uma divulgagfio estratégica para maximizar o impacto do evento,
seguindo todas as normas legais e contratuais para assegurar a transparéncia e a eficiéncia
da contratagdo.

4. REQUISITOS DA CONTRATACAO

Apresentacio musical com duragdo de no minimo 03 (trés) dias no evento; e

A organizagdo do evento deverd dispor da Estrutura fisica necessarios para realizagéo do
evento; e devera ser incluido as expensas dajempresa a ser contratada.

Os servigos prestados deverfio seguir as ngrmas técnica aplicaveis a espécie e devera
preencher todos os requisitos de regularidade juridica, fiscal, trabalhistas, e demais
normativos técnicos que porventura nfo se tenha mencionado, além daqueles previstos
hna Lein® 14.133/21 e o disposto no inciso ! 111 do art. 7° da Constitui¢do Federal.

5. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES A SEREM CONTRATADAS

Esta estimada a inscri¢do ono evento, com duas cotas ouro.

6. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

O valor estimado da contratacdo € de, aproximadamente, R$ 40.000,00 (quarenta mil
reais), considerando-se os pregos praticadgs no mercado, dado consulta preliminar em

, . ;o - | |
Contemplando toda as despesas, secundarias] correlatas e necessarias, para garantir um

midias especializadas na internet e a previﬁéo orcamentaria. '\
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7. PARCELAMENTO DA CONTRATACAO

N#o h4 a possibilidade de parcelamento, tendo em vista que o evento artistico & objeto
de execug¢fo Unica, imediata e indivisivel.

8. CONTRATACOES CORRELATAS E/OU|INTERDEPENDENTES

Considerando a natureza da presente contratagfo, em sendo evento artistico, faz-se
necessario as seguintes contratagdes interdependentes, haja vista que, sem elas, a
execugdo contratual sera inefetiva:

Disponibilizagdo de stands;

Disponibilizag&o de sonorizagfo;

Disponibilizagio de iluminagfo;

Disponibiliza¢io de estrutura de apoio

Disponibilizagio de insumos necessérips (&4gua, alimentagéo e afins);
Disponibilizagdo de segurancas;

Disponibilizagio de equipe de apoio;

Disponibilizagdo de corpo de bombeirp.

Nesse toar, 2 administragio devera empreenr%er t3o apenas a disponibilidade de tais itens,

VVVVVVVYY

tendo em vista que serfo de responsabilidade da empresa a ser contratada para tanto.

I

9. ALINHAMENTO ENTRE A CONTRATACAO E O PLANEJAMENTO

Ha o alinhamento entre a contratagfio e o planejamento deste orgéo, tendo em vista que
a contratagdo do objeto estd prevista no POA de acordo com o item: 30; 43; 99; 100;
101; 102; 322; 323; 324; 325; 678; 960; 9 E; e 979.

10. RESULTADOS PRETENDIDOS

Os resultados pretendidos, segundo termos de eficiéncia, eficécia, efetividade e
sustentabilidade s&o:
» Eficiéncia:
¢ Garantir que a apresentaco artistica possa produzir um massivo e efusivo apelo
publicitério; e
e Garantir que o evento seja propagado de forma orgénica, valendo-se da fanbase
do evento em si, importando em ‘%lustos médicos de publicidade.

» Eficacia: rl[

o Garantir a grandiosidade do evento, de modo 2 manifestagio histoérico-cultural
poder ser propagada e perpetuadé; r

|
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¢ Garantir apoio local as manifestages culturais, de modo que as raizes

histéricas nfo sejam soterradas; e
e Garantir que os caminhoneiros |se¢jam devidamente nobilitados pelo
desempenho de suas atribuigdes.

» Efetividade:
Em sintese, incorpora-se as asser¢des siso aludidas, no sentido de que, com uma
apresentagdo artistica, de grande expressividade, possuam © mote de tanto
manutenir as rafzes histéricas, de encomiar os caminhoneiros quanto garantir que

tenha o condfo de atrair o méximg de populares, com custos moédicos de
publicidade.

» Sustentabilidade:
e Garantir que, conforme é preconizado nos objetivos 11 (onze), do rol dos
Objetivos do Desenvolvimento Sustentavel da ONU - ODS 2030, sera
garantido uma oportunidade de! que os autdnomos que se beneficiem
indiretamente do evento, com a divulga¢fio do municipio no cenario turistico
gastronOémico, através de outras opjortunidades, como: vendedores de bebidas;
motoristas de transporte para deslﬂcamento de pessoas; venda de alimentagdo;
aquecimento da rede hoteleira; e [0 comercio varejista em geral, como o de
roupas; e

¢ Garantir que, em que pese o dispéndio inicial com a promog#o da festa, havera
o retorno econémico aos cofres paplicos, pois com o aquecimento do comércio,
havera o retorno gradual aos coftes pblicos, através do recrudescimento da
arrecadacfio do ISSQN e da participagiio no ICMS, dado que o comércio, nesse
periodo, € refocilado de modo ass

Por fim, quer-se dizer que os resultados que se pretende alcangar com esta contratag#o,
em termos de efetividade, aprouver e manutenir a cultura local, mediante a realizagdo de
evento, tendo em vista que é classe econ(“)ﬂlica de maior destaque local, inclusive sendo
portifélio local para com toda a populagdo “sergipana.

11. PROVIDENCIAS

Para viabilizar a contratagfio do artista ¢ garantir o sucesso do evento, as seguintes
providéncias serdo adotadas:

¢ Definigdo da data e local da apresentagfo, garantindo alinhamentd, com a
programacdo geral do evento SERGIPE JUNINO;

l
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Le orgamentos, incluindo contato com
empresarios e produtores para identificar os| valores praticados,

e Analise juridica e administrativa, asseguranido que toda a documentagéo e requisitos
legais estejam em conformidade com a legislacdo vigente;

e Elaboraciio e formalizago do contrato, considerando clausulas essenciais como
caché, tempo de apresentacgfo, exigéncias té¢cnicas e logisticas;

e Contratagio de infraestrutura e logisti¢a, incluindo palco, som, iluminagfo,
seguranga, transporte e hospedagem, se negessario;

e Divulgacio e promog#o do evento, com campanhas publicitarias e agdes de marketing

para engajar o publico e maximizar a visibilidade do evento; e

O o Gestdo de riscos e plano de contingéngia, prevendo solugbes alternativas para
possiveis imprevistos, como mudangas de data, problemas técnicos ou

indisponibilidade do artista.

12. IMPACTOS AMBIENTAIS

¢ Alto consumo de energia — Planejamento para eficiéncia energética.

e Geragdo de residuos — Implementagcdg de coleta seletiva € uso de materiais
sustentaveis.
e Impacto sonoro — Controle de volume e respeito a legislagdo ambiental.

sTransporte do artista e equipe — Preferéncia por meios menos poluentes e compensacéo
de carbono.

& |13. concLUsAo f

Diante do exposto, a contratagfio de duas cqgtas ouro para o evento SERGIPE JUNINO
2026 representa uma iniciativa estratégica ppra fortalecer a identidade e atratividade do
evento. A escolha do evento foi baseada em critérios técnicos e financeiros, garantindo
um espetaculo de qualidade e acessivel ao publico-alvo. Além disso, a participagdo em
um evento de renome contribuira para ampliar a divulgaco do municipio e movimentar
La economia local, consolidando a culinaria local como um dos principais eventos do

setor. )
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Em conformidade com a legislagdo que rege o tema, encaminhe-se a autoridade
competente para analise de conveniéncia e oportunidade para a contratagdo € demais

providéncias cabiveis.

Itabaiana/SE, em 23

Kleverto Andra
CPF: 719 %*3

de margp 2026.

de Carvalho
REE_AQ
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