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ESTADO DE SERGIPE ‘
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABAIANA
ESTUDO TECNICO PRELIMINAR
e , * N
INFORMACOES BASICAS:

Considerando que, em que pese o passado recente, esta mummpahgade hlstorlcamente
realiza o festejo local da “Micarana”, que se conceitua como uma festividade remansoss
realizada, originalmente, em 1994, alcangando seu apogeu em 2010, conforme da
extraidos da Wikipédia, abaixo — dmponlvel em:
hitps://pt.wikipedia.org/wiki/Micarana##:~: text—Mlcarana%ZO%C3%A9%200%20camaval%20f
ora,final%20do0%20m%C3%AAs%20de%20Abril. —, tendo retornado ao calendario
municipal de eventos em 2023, vejamos: 3

¢
“A Micarana de Itabaiana é realizada desde o ano de 1994, sempre no final do
més de abril e tem aumentado cada vez mais, tanto em qualidade (nivel das
bandas), quanto em quantidade de folides.
Quanto as atragbes, pela Micarana jd passaram Ivete Sangalo, Banda Eva, Avides
do Forr6, Chiclete com Banana, Cléudia Leitte, Asa de Aguia, Margareth
Menezes e muitos outros cantores e bandas brasileiras.
Ela é um dos acontecimentos mais importantes do calendario turistico sergipafio,
nfio somente por se tratar de um camaval fora de época, mas, fundamentalmente
por ser um dos maiores eventos, capaz de congregar pessoas de todas as idades
e vindas de diversos lugares do Estado e além fronteiras.
A festa ja chegou a ter dois, trés, blocos oficiais, mais em 2010, o bloco oficial
foi o Tchan que saiu com Ivete Sangalo e Eva. Os alternativos foram o Zorra,
Universitarios, Acorda Itabaiana, Galo da Serra, Baby Beijo.
O bloco mais irreverente é 0 Maria Batom, que todos os anos arrasta 0s homens
travestidos de mulher. 4, também, outros blocos: um religioso (Alerta) e alguns
da prefeitura municipal (Satde & Prevencéo, Peti, Inclusdo Social).
Durante a festa artistas locais se apresentam em palcos montados na extenséo da
avenida ¢ em trios puxando as pipocas, sem contar com os enicontros de trio. A
festa como hoje, foi wma criagdo da Secretaria de Esportes e Lazer, em 1994,
mais como wm teste do que propriamente para valer. Desde entfio somente tem
crescido a’ponto de que a Avenida Dr. Luiz Magalhies, nos momentos de pique,
fica pequena para a grande quantidade de gente, foliGes nos blocos e a assisténcia,
que n#o se resumiu a apenas a camarotes e arquibancadas.
A infra-estrutura é das melhores e as atragdes variam desde bandas da terra aos
grandes nomes nacionais. Em 2010, a festa vai pegar fogo novamente, atra¢es
como:Ivete Sangalo, Banda Eva, AviSes do Forré e muitas outras estdio
compromissadas com o evento. A conﬁrmat;ao ¢ que Chiclete com Banana nfo
vem por motivos polémicos no ano passado.” i

!i
A historicidade e importincia do evento ¢ tdo evidente que, conforme consta da Lei
municipal N° 1768, de 29 de abril de 2014, ainda que ndo s¢ja o cerne deste 1}01*mativo,
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em seu inc. I, do Art. 5°, observa-se a meng&o da festividade em comento, como em sendo
oficio e equiparando-a a diversos outros eventos afamados, vejamos:

“Art. 5° - Excepcionalmente, por ocasifio de realizagfio de festas oficiais ou | ,
particulares, serd tolerada a emisséo de sons, vibragGes g ruidos acima dos limites
¢ restrigBes impostas por esta Lei, desde que devidamente autorizadas e
fiscalizadas pela Prefeitura Municipal de Itabaiana, Sergipe,

§1° - S3o considerados festas oficiais:

I — Carnaval;

II - Micarana; (destaquei)

IIT — emancipag#o politica do Municipio;

IV — Aniversario da cidade;

V — Festa do padroeiro; '

VI - S#o Jodo ¢ Sdo Pedro;

VII — Natal € Ano novo.”

Nesse sentido, ha de se aduzir também, que a cultura, arraigada nos eventds artisticos, ¢
um imprescindivel propulsor econdmico social, tanto assim o é que ela é conc,lamada como

“indastria sem chaminé”, pois, tal como uma indstria, € um setor capaﬁ de gerar uma
miriade de empregos diretos e indiretos: os empregos diretos sdo aqueles decorrentes do |
proprio eventos, como segurangas, ambulantes, pessoal para mobilizagéo €. viabilizagdo }
da estrutura e demais outros eventualmente néo citados; ja os emprego§ Lindire'tos, séo
aquelas 4reas que, aparentemente, ndo tem liame com o evento, mas, et analise mais
acurada, vé-se a correlagio direta, exemplo: o aumento de posto de empregos-em
estalagens e incremento nas vendas dos varejistas de roupas, que culminam na geragéo de | -
postos de trabalhos novos, para comportar a demanda decorrente do evento, pois, turistas | -
semotos, procuram tais estalagens, estabelecimentos de alimentag@o e afins, bem como | *
que esses (ltimos e, até mesmo, a populacgo local, aquecem o setor varejista de rupas, o | 5
que, alfim, insofismavelmente, redundara num incremento das contas ptblicas, vide que,
por decorréncia logica, maximizara & arrecadagdo de tributos, o que, por assim dizer,
retornard, aos cofres publicos, o dinheiro do investimento, na forma de tributo, j& que,
como dito acima, havera o incremento instantdneo das vendas excepcionais, bem como |5
que, no decorrer dos meses subsequentes, os lucros auferidos por todos os comerciantes [\g8
que, eventualmente, consigam maximizar seus lucros, bem como aquelas pessoas|.
agraciadas com aqueles postos de trabalho, mesmo que de modo temporario, ao delongar {*
do tempo, introjetardo aquele dinheiro no mercado local, 0 que, novamente, culminard
num incremento de arrecadagio de impostos, tributos e afins.

No mais, as asser¢des supras néo s&o absortas, é fruto de inimeros e diversos trabalhos
técnicos divulgados, que, em verdade, tratam de uma perspectiva nacional, mas que serve
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SEBRAE:

de quejanda pra a realidade local, 4 titulo de exemplo, vejamos o artigo divulgado pelo

“O turismo € a atividade econdmica que mais cresce ¢ se desenvolve em todo
mundo. Alguns setores da sociedade classificam-no de Industria sem Chaminés,
j4 que é grande gerador de divisas ¢ de empregos. Nos paises com grande
potencial de recursos naturais, como € o caso do Brasil, o setor representa uma
alternativa concreta de investimento e retorno.

O setor turistico no Brasil, segundo o World Travel & Tourism Council (WTTC),
movimentou US$ 209,2 bilhdes em 2014, o que representa cerca de 9% do
Produto Interno Bruto (PIB) do Pais. Segundo a Organizaciio Mundial do
Turismo (OMT), a cadeia produtiva do turismo € composta por 52 atividades

econdmicas. No Brasil, siio 797.972 empresas formalizadas. Dessas, 90% séo §

Micro e Pequenas Empresas (MPEs) e microempreendedores.

()

Nacional de Atividades Econdomicas (CNAE) e das Atividades Econdmicas
Caracteristicas do Turismo (ACT), sfo identificadas 46.999 empresas turisticas
gatchas. Essas empresas geram 114.139 empregos, que sdo distribuidos nos
setores de transporte, meios de hospedagem, alimentacfio, locagfio de veiculos,
agéncias de viagem ¢ cultura e lazer.

O grafico abaixo mostra a importincia do segmento da alimentagao, que ¢, de
longe, o mais representativo e o que mais emprega.
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A distribuig8o destas empresas nfo ¢ homogénea no Estado. As regides com
maior desenvolvimento turistico séo, obviamente, as que possuem maior nimero
de atividades turisticas.

Entende-se que o turismo gaticho ainda pode avangar muito, pois possui uma,
variedade de atrativos naturais e culturais em diversas regides. O mercado exige
criatividade, qualidade e profissionalismo! Fazer a industria sem chapni
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Assim, de modo prosaico, vé-se a legitimidade, conveniéncia e oporiunidade em se
empreender as agBes necessdrias para viabilizar a consecugfo do evento, em especial,
considerando a presente demanda, com a disponibilizagdo de infraestrutura, com enfoque
em solucfio para 4 disponibilizagéo de meio adequado para que, os participantes do evento,
possam fazer suas necessidades fisioldgicas, sem que se comprometa a incolumidade

Ademais, ha de se frisar que, somos compelidos, por for¢a de lei, em se fornecer e
preservar as manifestagdes culturais, em todos os seus nuances, compreendido, inclusive,
a perpetuacio de festas pablicas, vejamos os dispositivos legais a respeito:

i “
depende de empreendedores que transformam atrativos em produtos turisticos
inovadores.” (PAIN, Amanda. Oportunidade A industria sem chaminés ¢ sua
representatividade. Scbraers, 2018. Disponivel em:
https://sebraers.com.br/turismo/a-industria-sem-chamines-e-sua-
representatividade/)

(Constitui¢do Federal)
“Art, 215. O Estado garantird a todos o pleno exercicio dos direitos culturais ¢
acesso as fontes da cultura nacional, e apoiara e incentivara a valorizagfio ¢ a
difusio das manifesta¢des culturais.

§ 1° O Estado protegerd as manifestagdes das culturas populares, indigenas e afro-
brasileiras, e das de outros grupos participantes do processo civilizatério nacional,
§ 2° A lei dispord sobre a fixago de datas comemorativas de alta significacdo para
os diferentes segmentos étnicos nacionais. |
§ 3° A lei estabelecerd o Plano Nacional de Cultura, de duragfio plurianual, visando
a0 desenvolvimento cultural do Pais e 4 integragfio das a¢des do poder piblico que
conduzem a:

I defesa e valorizagio do patrimdnio cultural brasileiro;

IT produgéo, promogéo ¢ difusio de bens culturais;

III formagfio de pessoal qualificado para a gestdo da cultura em suas multiplas
dimensbes;

I'V democratizagdo do acesso aos bens de cultura;

V valorizagio da diversidade étnica e regional.

Art. 216. Constituem patriménio cultural brasileiro os bens de natureza material e
imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a
identidade, a a¢do, a memodria dos diferentes grupos formadores da sociedade
brasileira, nos quais se incluem:

I - As formas de expressio;

IT - Os modos de criar, fazer e viver;

IIT - as criagBes cientificas, artisticas e tecnolégicas;

IV - As obras, objetos, documentos, edificagbes e demais espagos destinados as
manifestacGes artistico-culturais;

i

Y
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Ademais, conforme é ressabido, para a estruturacdo de uma festa, fardes necessdario a

i G
V - Os conjuntos urbanos ¢ sitios de valor histérico, paisagistico, artistico,{-
arqueolégico, paleontolégico, ecolégico e cientifico.” .

(Lei Complementar municipal N® 09/2009, em sua redagéo tulizada)

“Art. 79 Sdo atribui¢8es da Secretaria da Cultura:

I - Formular e executar a politica de cultura no Municipio;

II - Promover o desenvolvimento cultural do Municipio, através do estimulo

ao cultivo das ciéncias, das artes e das letras; ¢

III - planejar, coordenar e supervisionar atividades e iniciativas que
proporcionem a oportunidade de acesso da populagio aos beneficios da educagéo
artistica e cultural;

IV - Manter e administrar teatros, museus, bibliotecas e outras instituigoes
culturais de propriedade do Municipio;

V - Promover, organizar, patrocinar ¢ executar eventos culturais, visando a
difusio e ao aperfeicoamento da arte em geral e especialmente artes visuais,
cénicas,

integradas, musica, literatura e dudio-visual;

VI - Promover oficinas e capacita¢es de natureza cultural;

VII - conservar ¢ ampliar os patriménios cultural, artistico e histérico do
Municipio, por meio da preservacdo de documentos, obras e locais de valor
histérico e

artistico, e de monumentos e paisagens naturais;

VIII - promover, com regularidade, a execugfio de programas culturais e 1
artisticos de interesse para a populacto;

IX - Colaborar na realizagfo de festividades civicas do Municipio;

X - Orientar as atividades relativas a misica, promovendo a realizacfo de

cursos ¢ periodicamente espetaculos congéneres;

X1 - instituir ¢ manter sistema de informac@es relativo a planos, projetos e
atividades desenvolvidas pela Secretaria;

X1I - elaborar e apresentar ao Prefeito relatério anual de atividadesf'

XIII - elaborar sua proposta orgamentaria parcial € remeté-la ao 6rgédo
competente para fins de estudo e inclusfio no projeto de lel de orgamento da
Municipio; '
XIV - referendar, assinando juntamente com o Prefeito, atos

administrativos, especialmente decretos, pertinentes as suas atividades; ‘
XV - Expedir instrugSes para garantir a boa execugo das leis, decrctos e
regulamentos relacionados as suas atividades; : i

XIV - praticar os atos pertinentes as atribuigBes descritas nesta Lej.”
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e i e
projeto de estruturagfio dos eventos, observando idiossincrasias técnicas robustas, para que

haja a libragdo inescusavel legal, por aquele colendo érgéo.
“6.3.5.1. Os Projetos Técnicos para os Eventos Temporarios de risco médio, altd
e especial deverdo ser protocolados no junto ao CBMSE com no minimo 30 dias
de antecedéncia a
realizagio do evento, justificadamente, o projeto poderd ser avaliado em um
prazo inferior a este, no entanto, se a entrada do projeto ocorrer em prazo inferior
a 5 dias o CBMSE ndo
aceitara sua protocolizagdo.” !

l
Portanto, diante de todo o exposto, justifica-se plenamente a necessidade de viabilizar
consecugio dos projetos necessarios, para a realizagdo dos festejos, com o intuito ¢
imbui-los com a manifestagfio cultural local. Como se pode perceber né trecho aci
trata-se de uma prética de manifestagdo cultural que exige o empenho desta secretaria e
adotar todas as medidas necessarias para garantir a realizagdo do evento, especialmente no.
que tange  organizagdo e viabilizag#o do evento, a0 enleio das normas técnicas aphcavels? o

Orgio Solicitante: Secretéria de Cultura.
L

Setor Técnico: KLEVERTON ANDRADE CARVALHO

1. DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO I
O presente estudo tem por objeto a analise da viabilidade de contrataggio direta de bandas {
e artistas para a realizagdo de eventos e atividades vinculadas a festividade promovida pelo
Municipio. A iniciativa visa proporcionar a populagdo local momentos de lazer e
entretenimento, além de fomentar a cultura, impulsionar o turismo e movimentar a
economia e o comércio locais. Dessa forma, contribui-se para a geragiio de empregos
diretos e indiretos, bem como para o desenvolvimento econdmico do municipio. Ressalte-
se que a promogdo do desenvolvimento cultural constitui dever constitucional dos entes
federativos, inserindo-se, portanto, entre as obrigagdes do Poder Publico.

A Micarana em Itabaiana, Sergipe, é um evento de grande relevancia que impulsiona a-
economia ¢ o comércio da cidade. Ao atrair um grande nimero de visitantes, o evento
aumenta o fluxo de pessoas nas ruas e, consequentemente, o movimento nos
estabelecimentos comerciais.

Diante da necessidade de garantir a efetiva realizagdo do festejo em conformidade com as
expectativas culturais e sociais da comunidade, buscou-se uma solugfo viavel no mercado
e/ou por meios administrativos, conforme o planejamento estratégico da gestfio; nesse
contexto a inclus3o do Cantor Bell Marques, um cantor, compositor, produtor rhusical e
multi-instrumentista brasileiro. Ele é conhecido por ter sido o vocalista da banda|Chiclete
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com Banana, um dos grupos pioneiros do axé music, de 1980 a 2014. Atualmente, segue
carreira solo e é reconhecido por seus shows energéticos e sua marca registrada: a bandana
na cabeca.

Diante dessa relevancia, a contratagio de um artista de renome nacional para um show
musical ¢é essencial para fortalecer a identidade do evento e ampliar seu impacto cultural, |
econdmico e turistico. Essa necessidade justifica-se pelos seguintes fatores:

O evento injeta uma quantidade significativa de capital na economia local. O grande
nimero de visitantes e folides gera um aumento expressivo nas vendas em diversos
setores, desde restaurantes, bares e hotéis até lojas de roupas e acessérios. Essa
movimentagio financeira fortalece o comércio como um todo e contribui para o
aquecimento da economia. Além disso, o evento ¢ um importante gerador de empregos,
criando oportunidades de trabalho temporario tanto para a organizagdo da festa quanto
para os estabelecimentos comerciais que precisam reforcar suas equipes.

O festival coloca Itabaiana em destaque no cendrio regional e até nacional. Ao atrair
visitantes de outras cidades e estados, o evento aumenta a visibilidade da cidade ¢ de seus
atrativos. Essa exposi¢io pode gerar um interesse duradouro, atraindo turistas e potenciais
investidores no longo prazo. O fluxo de pessoas também cria um ambiente fertil para
novos negécios, incentivando a criago de empreendimentos e a expansdo de servigos,
como opgdes de transporte, hospedagem e alimentaggo.

Como uma festa popular, este evento € uma vitrine para a cultura local. Ele promove ¢
celebra as tradicdes e manifestagGes culturais da regidio, o que atrai um publico interessado
em vivenciar a autenticidade de Itabaiana. Isso nfio s6 enriquece a experiéncia dos
visitantes, mas também fortalece o orgulho e a identidade cultural da prépria comunidade.

Dessa forma, a contratagfio de um artista nacionalmente reconhecido néo se trata apenas
de uma ac#o de entretenimento, mas de uma estratégia essencial para atrgir um publico
maior e diversificado, a presenga de artistas renomados pode gerar visibilid®de nacional e
internacional, impulsionando o turismo e a economia local, e fortalecendo a imagem de
Itabaiana como um polo cultural e de eventos. ! . I

3@ \
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2. LEVANTAMENTO DE MERCADO

Considerando que a presente demanda tem escopo excepcional, haja vista que hé a escolha
prévia do artista a ser contratado, pois em suma, considerando a natureza do evento
artistico, que culmina na necessidade de cantores de género musical espe01ﬁco em sendo,
majoritariamente, o Axé, Samba-Reggae; a predile¢o € devido as tradig®es culturais do
presente municipio, bem como o periodo a qual é celebrada, qual seja, o carnaval fora de
época, onde hd um grande apelo por artistas dos géneros musicais desta natureza.

Ademais, a bem da verdade os artistas musicais s3o bastante cotados em tal periodo, asgim,
a defini¢fio do artista se torna uma tarefa altamente heterdclita, ou seja, complexa, pois
aqueles profissionais tendem a celebrar contratos de forma antecipada e, assim, a
disponibilidade de datas ¢ escassa.

[}

Nesse sentido, sopesando as op¢des de artistas disponiveis no mercado, aliado a pretensdo
de quantitativo de artistas de renome, o Cantor Bell Marques; o mesmo € uma das
maiores referéncias da musica brasileira, com carreira s6lida no axé music. Conhecido por
sua voz inconfundivel, carisma e estilo marcado por bandana e éculos de sol, conquistou
inameros fis ao longo das décadas.

Comegou sua trajetéria como vocalista do Chiclete com Banana, em 1980, ¢ foi
responsavel por hits que marcaram o Carnaval de Salvador. Em 1990, assumiu o comando
do bloco Camalefo, e com seu alto asfral, se tornou um dos artistas mais queridos da
musica baiana.

Por fim, colaciono breve sintese sobre a carreira artistica do cantor, extraida de midia da
internet, disponivel em: htfps://pt.wikipedia.org/wiki/Bell Marques

Washington Marques da Silva é natural de Salvador, nascido no
dia 5 de setembro de 1952, no n° 11 do Largo do Terreiro de Jesus,
onde nasceu também Gregorio de Matos, o “Boca do Inferno”. Jd
adolescente, se mudou com os pais, Diva Maria Marques ¢
Waldemar, para o Largo do Torord, n° 120, O interesse do cantor
pela nuisica comegou quando, ainda adolescente, ouvia os irmdos
Wilson e Wado, integrantes da banda Os Elétrons. Bell chegou a
fazer parte do grupo em trés shows, tocando teclados. A primeira
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atuacdo de Bell Marques em cima de um trio eléfrico aconteceu em
1979, tocando no bloco Traz os Montes, no Trio Tapajos.

1980-2014: Chiclete com Banana

| Bell no carnaval de 2010.

Em 1980 passou a integrar a banda Scorpius e, em 1981, o
conjunto alterou 0 nome para Chiclete com Banana. Em setembro
de 2013, Marques anunciou que deixaria o Chiclete apcfs
o carnaval de Safvador de 2014141 i‘

O lancamento de sua carreira solo aconteceu em 4 de marce de
2014, no dltimo dia do carnaval, & frente do Bloco Vumbora?!,

circuito Barra-Ondina, que contfou com a participacio do Av:oes
do Forrd e da banda Rafa & Pipo Marques, composta pelos fithos
do cantor baiano.””’ No dlbum, o artista canta misicas, como
"Nicolau", "Amor Bacana', '"Louco Amor" e "Vumbom

Vumbora', inédita que ganha medley com "Vumbora Amar" el

"Savassi”. Em 2017, Bell Marques esteve em turné com o show So
as Antigas, onde relembrou os seus mais variados sucessos.’®

Casados ha mais de quarenta anos,”! Ana e Bell Marques tiveram
dois filkos: Rafael e Filipe, conhecidos como Rafa e Pipo, da banda
de axé Oito7Noved, alterada atualmente para Rafa & Pipo
Marques. Antes do seu casamento, Bell teve uma filha, Rebeca
Teixeira, artista plistica, mie de suas duas netas: Iris e Elis.”*! Em
2011, Befl Marques tirou pela primeira vez sua barba em 30 anos
de carreira, por comta de umacampanha publicitiria para
a Gillette!”! Além da barba, a bendana é outra marca registrada.
Talvez por temer nio ser reconhecido sem o acessdrio, apresenta-
se sempre com ela. .

i
Superado tal ponto, vé-se inexoravelmente, que a inica op¢ao de mer:jdo ¢é a contratagdo
daquela artista; observou-se pelas seguintes liturgias de contrata¢go, em sendo duas tinicas

alternativas, vejamos:
|
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» Contratagdo Direta, com o proprio artista; ou
> Contratacio Mediante empresério exclusivo. B

Da analise das opgodes acima temos:

1- A contratacio direta mostra-se justificavel, tendo em vista que, conforme verificado
na andlise de contratos anteriores, trata-se de uma préatica comum no mercado para
esse tipo de apresentagdo artistica. Ressalta-se que o artista em questdo possui
Declaragdo de Exclusividade Artistica formalizado por meio de Instrumento
Particular, tendo constituido empresa propria para essa finalidade. Tal documento §
encontra-se registrado. A GRANOLA PRODUCAO LTDA, inscrita no CNPJ de
n° 00.976.218/0001-86, representada por WASHINGTON BELL MARQUES |
DA SILVA, inscrito no CPF de n° 075.103.655-20.

2- Conforme exposto acima, a contratagdo direta para com banda, sem qualquer |
intermediario, consiste numa op¢do invidvel, ja que, incontestavelmente, o0 mesmo
somente atua mediante contratacio direta com o artista, mostrando-se, assim,
elegivel opgHio outra, conforme em especial, o instrumento particular referenciado
no excerto supra.

Assim, repito, conclui-se que a alternativa que se mostra mais vidvel € a contratagdo do
artista, mediante representacio empresarial propria, posto que o artista somente

operacionaliza suas contratagdes mediante tal jacz. :

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO L

A solugio proposta envolve a contratagdo artistica do Cantor Bell Marques, para
realizagdo de um show ao vivo na Micarana 2026, a combinagio de nostal'*a pelos
sucessos do passado e a energia contagiante de suas apresentacOes atuais faz com’ jue Bell
Marques continue sendo uma referéncia na musica brasileira, atraindo um pubhco iverso

e fiel. )

¥
]
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Contemplando toda as despesas, secundérias, correlatas e necessarias, para garantir uma
apresentacgio de alta qualidade. Nos custos referenciados, inclui-se, mas néo se limitando
a: as despesas com logistica de transporte; hospedagem; ¢ alimentagdo da equipe. A
organizacdo também garantird uma divulgagio estratégica para maximizar o impacté do
evento, seguindo todas as normas legais e contratuais para assegurar a: transparenc1a ea
eficiéncia da contratagio. ]
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4. REQUISITOS DA CONTRATACAO '
Apresentagdo musical com duragio de no minimo 01:30h (Uma hora e trinta minutos)
de show; a banda devera dispor dos instrumentos musicais necessarios para realizagioldo
show; e deverd ser incluido os seguintes valores (cache do vocalista; instrumentalistas;
hospedagem; alimentagéo; e logistica’hospedagem).

Os servigcos prestados deverfio seguir as normas técnica aplicdveis a espécie e devera
preencher todos os requisitos de regularidade juridica, fiscal, trabalhistas, e demais
normativos técnicos que porventura nfo se tenha mencionado, além daqueles previstos na
Lei n° 14.133/21 e o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constitui¢iio Federal.

5. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES A SEREM CONTRATADAS
Est4 estimada a contratagio de artista para 01 (um) tmico evento.

6. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

§ O valor estimado da contratagdo ¢ de, aproximadamente, R$ 1.200.000, 00 (um milhéo e
duzentos mil reais), considerando-se os pregos praticados no mercado, dado consulta
preliminar em midias especializadas na internet e a previsdo orgamentaria.
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H

7. PARCELAMENTO DA CONTRATACAO :
N3o hé a possibilidade de parcelamento, tendo em vista que o evento artistico é obJeto de
execucdo Unica, imediata e indivisivel.

8. CONTRATACOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES |
Considerando a natureza da presente contratagdo, em sendo evento artistico, faz-se
necessario as seguintes contratagtes interdependentes, haja vista que, sem elas, a execugéo
contratual serd inefetiva: '

» Disponibiliza¢do de palco;

Disponibilizagio de sonorizagio;

Disponibiliza¢8o de iluminagao;

Disponibilizagdo de camarim;

Disponibilizagio de insumos necessarios (dgua, alimentacdo e afins);
Disponibilizac¢do de segurancas;

Disponibiliza¢fo de equipe de apoio; e

Disponibilizag8o de corpo de bombeiro.

VVVVVVY

I
Nesse toar, a administragdo devera empreender as medidas administfativas necessarias
para que sejam providenciados todos os itens supramencionados je demaﬁs outros,

l
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eventualmente nfo citados; do revés, a execugdo plena do objeto contratual regtara
prejudicada. "

9. ALINHAMENTO ENTRE A CONTRATACAO E O PLANEJAMENTO
Ha o alinhamento entre a contrata¢do e o planejamento deste 6rgdo, tendo em vista qt,le a
contratacfio do objeto esta prevista no PCA de acordo com os itens: 824, 826, 832, §35,
841 e 842.

N

10. RESULTADOS PRETENDIDOS
Os resultados pretendidos, segundo termos de eficiéncia, eficacia, efet1v1dade e
sustentabilidade s&o:

» Eficiéncia: ﬁ‘ 1
e Garantir que a apresentag¢io artistica possa produzir um rnasswo e efusivo é@flo
publicitario; e
e Garantir que o evento seja propagado de forma orgéanica, vaIendo-se da fanblase'
da artista, importando em custos médicos de publicidade. i
» Eficé4cia: v |

o Garantir a grandiosidade do evento, de modo a manifestagfo historico-cultuzal
poder ser propagada e perpetuada;

e Garantir apoio local as manifesta¢des culturais, de modo que as raizes historicas
nfo sejam soterradas;

e QGarantir que os folides sejam devidamente nobilitados pelo desempenho de suas
atribuicdes.

» Efetividade:
Em sintese, incorporam-se as asser¢des supramencionadas no sentido de que, por
meio de uma apresentag&o artistica de grande expressividade, busca-se ndo apenas
preservar as raizes historicas e homenagear os populares, mas também garantir que
o evento tenha o condéo de atrair 0 maior nimero possivel de folides, com custos
reduzidos de publicidade.

» Sustentabilidade:
Garantir que, conforme é preconizado nos objetivos 11 (onze), do rol dos Objetivos
do Desenvolvimento Sustentavel da ONU — ODS 2030, ser4 garantido uma
oportunidade de que os autdnomos que se beneficiem mdlretémente do evento,
através de outras oportunidades, como: vendedores de bebic,'ias; madqtoristas de
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transporte para deslocamento de pessoas; venda de alimentago; aquemméq‘to da
rede hoteleira; e o comercio varejista em geral, como o de roupas; e %"

Garantir que, em que pese o dispéndio inicial com a promogdo da festa, hagera“
retorno econdmico aos cofres publicos, pois com o aquecimentosdo corﬁ&fdlo
haverd o retorno gradual aos cofres publicos, através do recrudescimento’ da
arrecadaciio do ISSQN e da participagdo no ICMS, dado que o comércio, nessei_
periodo, € refocilado de modo assaz.

Por fim, quer-se dizer que os resultados que se pretende alcangar com esta contratag#o,
em termos de efetividade, aprouver e manutenir a cultura local, mediante a realizagfo de
evento, tendo em vista que & classe econdmica de maior destaque local, inclusive sendo
portifélio local para com toda a populagdo sergipana.
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11. PROVIDENCIAS

Para viabilizar a contratagio do artista e garantir o sucesso do evento, as seguintes

providéncias serfo adotadas:

¢ Defini¢fo da data e local da apresentagfo, garantindo alinhamento com a programac&o
geral da Micarana; i

e Pesquisa de mercado e levantamento de orcamentos, incluindo contato com
empresarios e produtores para identificar artistas disponiveis e valores praticados;

¢ Anilise juridica e administrativa, assegurando que toda a documenta¢8o e requisitos
legais estejam em conformidade com a legislagéo vigente; !

o Elaborag#o e formalizagfo do contrato, considerando clausulas essenciais como caché,
tempo de apresentac#o, exigéncias técnicas e logisticas;

o Contratagio de infraestrutura e logistica, incluindo palco, som, iluminagio, seguranga,
transporte e hospedagem, se necessério;

e Divulgacio e promog¢Zo do evento, com campanhas publicitérias e agdes de marketing
para engajar o publico e maximizar a visibilidade do show;

e Gestdo de riscos e plano de contingéncia, prevendo solugdes alternativas para possiveis
imprevistos, como mudangas de data, problemas técnicos ou indisponibilidade do
artista.

e E importante frisar que comparecerio ao evento nio somente o pﬁblico juvenil, mas
também as pessoas de idade mais avangada, e até mesmo adolescentes, acompanhadas
de pais e/ou responsaveis, de modo que deve ser observado tambérrfl o Guia Pratico de
Classificagdo Indicativa definido pelo Ministério da Justigal. ’
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1 https://www.gov.br/mj/pt-br/assuntos/seus-direitos/classificacao- 1/paginas-classificacao-indicativa/guia-
de-classificacao
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13. CONCLUSAO

Diante do exposto, a contratagfio de um artista para a Micarana 2026 representa uma
iniciativa estratégica para fortalecer a identidade e atratividade do evento. A escolha do
artista serd baseada em critérios técnicos e financeiros, garantindo um espeticulo de
qualidade e acessivel ao publico-alvo. Além disso, a presenga de um artista de renome
contribuir4d para ampliar a divulgagdo do evento ¢ movimentar a economia local,
consolidando a Micarana como um dos principais eventos do setor. I

R N R

Em conformidade com a legislagio que rege o tema, encaminhe-se & autoridade
competente para analise de conveniéncia e oportunidade para a contratagio e demais
providéncias cabiveis.
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