ESTADO DE SERGIPE
¥ PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABAIANA

ESTUDO TECNICO PRELIMINAR

|

INFORMACOES BASICAS:

Considerando que, em que pese o passado recente, esta municipalidade historicamente,
realiza o festejo local da “Micarana”, que se conceitua como uma festividade remansosa,
realizada, originalmente, em 1994, alcang:ando seu apogeu em 2010, conforme dados

extraidos da Wikipédia, abaixo - disponivel ., em:
https://pt.wikipedia.org/wiki/Micarana#:~:text=Micarana%20%C3%A9%200%20carnav
al%?20fora,final%20d0%20m%C3%AAs%20de%20Abril. —, tendo retornado ao

calendario municipal de eventos em 2023, vejamos:

“A Micarana de Itabaiana ¢ realizada desde o ano de 1994, sempre no final do
més de abril e tem aumentado cada vez mais, tanto em qualidade (nivel das
bandas), quanto em quantidade de folides.
Quanto as atragBes, pela Micarana j passaram Ivete Sangalo, Banda Eva, Avides
do Forré, Chiclete com Banana, Claudia Leitte, Asa de Aguia, Margareth
Menezes e muitos outros cantores e bandas brasileiras.
Fla é um dos acontecimentos mais importantes do calendario turistico sergipano,
nfio somente por se tratar de um carnaval fora de época, mas, fundamentalmente
por ser um dos maiores eventos, capaz de congregar pessoas de todas as idades
¢ vindas de diversos lugares do Estado e além fronteiras.
A festa ja chegou a ter dois, trés, blocos oficiais, mais em 2010, o bloco oficial
foi o Tchan que saiu com Ivete Sangalo e Eva. Os alternativos foram o Zorra,
Universitarios, Acorda Itabaiana, Galo da Serra, Baby Beijo.
O bloco mais irreverente € o Maria Batom, que todos os anos arrasta os homens
travestidos de muiher. Ha, também, outros blocos: um religioso (Alerta) e alguns
da prefeitura municipal (Satde & Prevengdo, Peti, Inclusfio Social).
Durante a festa artistas locais se apresentam em palcos montados na extenséio da
avenida e em trios puxando as pipocas, sem contar com os encontros de trio. A
festa como hoje, foi uma criagdo da Secretaria de Esportes e Lazer, em 1994
mais como um teste do que propriamente para valer. Desde entfio somente tem
crescido a ponto de que a Avenida Dr. Luiz Magalhies, nos momentos de pique,
fica pequena para a grande quantidade de gente, foliGes nos blocos € a assisténcia,
que n#o se resumiu a apenas a camarotes ¢ arquibancadas.
A infra-estrutura é das melhores e as atragdes variam desde bandas da terra aos
grandes nomes nacionais. Em 2010, a festa vai pegar fogo novamente, atragdes
como:lvete Sangalo, Banda Eva, Avides do Forr6 ¢ muitas outras estdo
° compromissadas com o evento. A confirmagfio ¢ que Chiclete com Banana néo
vem por motivos polémicos no ano passado.”

A historicidade e importancia do evento € tio evidente que, conforme consta da Lei
municipal N° 1768, de 29 de abril de 2014, ainda que nfio seja o cerne deste normativo,
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em seu inc. I, do Art. 5°, observa-se a mengio da festividade em comento, como em sendo
oficio e equiparando-a a diversos outros eventos afamados, vejamos:

“Art. 5° - Excepcionalmente, por ocasifio de realizag@o de festas oficiais ou
particulares, seré tolerada a emissfo de sons, vibragdes e ruidos acima dos limites
e restricdes impostas por esta Lei, desde que devidamente autorizadas e
fiscalizadas pela Prefeitura Municipal de Itabaiana, Sergipe,

§1° - SHo considerados festas oficiais:

[ - Carnaval;

II — Micarana; (destaquei)

III — emancipagéo politica do Municipio;

IV — Aniversério da cidade;

V — Festa do padroeiro;

V1- Séo Jodo e Sao Pedro;

VII — Natal ¢ Ano novo.”

Nesse sentido, ha de se aduzir também, que a cultura, arraigada nos eventos artisticos, ¢
um imprescindivel propulsor econdmico social, tanto assim o € que ela € conclamada como
“inddstria sem chaminé”, pois, tal como uma industria, ¢ um setor capaz de gerar uma
miriade de empregos diretos e indiretos: os empregos diretos sdo aqueles decorrentes do
préprio eventos, como segurancas, ambulantes, pessoal para mobilizacdo e viabilizagéo
da estrutura e demais outros eventualmente nfo citados; ja os empregos indiretos, s&o
aquelas areas que, aparentemente, nfo tem liame com o evento, mas, em andlise mais
acurada, vé-se¢ a correlagdo direta, exemplo: o aumento de posto de empregos em
estalagens ¢ incremento nas vendas dos varejistas de roupas, que culminam na geragéo de
postos de trabalhos novos, para comportar a demanda decorrente do evento, pois, turistas
semotos, procuram tais estalagens, estabelecimentos de alimentagéo ¢ afins, bem como
que esses ltimos e, até mesmo, a populago local, aquecem o setor varejista de rupas, o
que, alfim, insofismavelmente, redundara num incremento das contas publicas, vide que,
por decorréncia logica, maximizard a arrecadagfo de tributos, o que, por assim dizer,
retornaré, aos cofres ptblicos, o dinheire do investimento, na forma de tributo, ja que,
como dito acima, havera o incremento instantdneo das vendas excepcionais, bem como
que, no decorrer dos meses subsequentes, os lucros auferidos por todos os comerciantes
que, eventualmente, consigam maximizar seus lucros, bem como aquelas pessoas
agraciadas com aqueles postos de trabalho, mesmo que de modo temporario, ao delongar
do tempo, introjetarfo aquele dinheiro no mercado local, o que, novamente, culminara
num incremento de arrecadagio de impostos, tributos e afins.

No mais, as assercdes supras ndo sdo absortas, ¢ fruto de imimeros ¢ diversos trabalhos
técnicos divulgados, que, em verdade, tratam de uma perspectiva nacional, mas que serve
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SEBRAE:

de quejanda pra a realidade local, 4 titulo de exemplo, vejamos o artigo divulgado pelo

“O turismo ¢é a atividade econdmica que mais cresce ¢ se desenvolve em todo
mundo. Alguns setores da sociedade classificam-no de Industria sem Chaminés,
j4 que é grande gerador de divisas e de empregos. Nos paises com grande
potencial de recursos naturais, como € o caso do Brasil, o setor representa uma
alternativa concreta de investimento ¢ retorno.

O setor turistico no Brasil, segundo o World Travel & Tourism Council (WTTC),
movimentou US$ 209,2 bilhdes em 2014, o que representa cerca de 9% do
Produto Interno Bruto (PIB) do Pais. Segundo a Organizagfio Mundial do
Turismo (OMT), a cadeia produtiva do turismo ¢ composta por 52 atividades
econdmicas. No Brasil, sfo 797.972 empresas formalizadas. Dessas, 90% sfo
Micro e Pequenas Empresas (MPEs) e microempreendedores.

(..)

Ja no Rio Grande do Sul, de acordo com os dados da RAIS 2015, da Classificagéo
Nacional de Atividades Econémicas (CNAE) e das Atividades Econdmicas
Caracteristicas do Turismo (ACT), sdo identificadas 46.999 empresas turisticas
gatchas. Essas empresas geram 114.139 empregos, que sdo distribuidos nos
setores de transporte, meios de hospedagem, alimentagéo, locagfo de veiculos,
agéncias de viagem e cultura e lazer.

O grifico abaixo mostra a importéncia do segmento da alimentagéo, que ¢, de
longe, o mais representativo e o que mais emprega.
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A distribuigdo destas empresas ndo € homogénea no Estado. As regides com
maior desenvolvimento turistico sfio, obviamente, as que possuem maior niimero
de atividades turisticas.

Entende-se que o turismo gadcho ainda pode avangar muito, pois possui uma
variedade de atrativos naturais e culturais em diversas regides. O mercado exige
criatividade, qualidade ¢ profissionalismo! Fazer a industria sem chaminé crescer
depende de empreendedores que transformam atrativos em produtos turisticos
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inovadores.” (PAIN, Amanda. Oportunidade A indistria sem chaminés e sua
representatividade. Sebraers, 2018. Disponivel em:

https://sebraers.com.br/turismo/a-industria-sem-chamines-e-sua-
representatividade/)

Assim, de modo prosaico, vé-se a legitimidade, conveniéncia ¢ oportunidade em se
empreender asyacdes necessdrias para viabilizar a consecugdo do evento, em especial,
considerando a'presente demanda, com a disponibilizagdo de infraestrutura, com enfoque
em solugdo para a disponibiliza¢do de meio adequado para que, os participantes do evento,
possam fazer suas necessidades fisiologicas, sem que se comprometa a incolumidade
publica.

Ademais, ha de se frisar que, somos compelidos, por for¢a de lei, em se fornecer e
preservar as manifestagdes culturais, em todos os seus nuances, compreendido, inclusive,
a perpetuacido de festas publicas, vejamos os dispositivos legais a respeito:

(Constituigiio Federal)

“Art. 215. O Estado garantird a todos o pleno exercicio dos direitos culturais e
acesso as fontes da cultura nacional, e apoiard e incentivara a valorizagfo e a
difusfo das manifestagdes culturais.

§ 1° O Estado protegera as manifestagSes das culturas populares, indigenas e afro-
brasileiras, e das de outros grupos participantes do processo civilizatério nacional.
§ 2° A lei dispora sobre a fixagio de datas comemorativas de alta significagfo para
os diferentes segmentos étnicos nacionais.

§ 3° A lei estabelecera o Plano Nacional de Cultura, de durag#o plurianual, visando
ao desenvolvimento cultural do Pais e & integragio das a¢8es do poder puiblico que
conduzem a:

I defesa e valorizagio do patrimbnio cultural brasileiro;

II produgio, promogio e difusfio de bens culturais;

II1 formagdo de pessoal qualificado para a gestfio da cultura em suas multiplas
dimensses;

IV democratizagfio do acesso aos bens de cultura;

V valorizagdo da diversidade étnica e regional.

Art. 216. Constituem patrimoénio cultural brasileiro os bens de natureza material e
imaterial, tomados individualmente ou em conjunto, portadores de referéncia a
identidade, a agdo, 4 memoria dos diferentes grupos formadores da sociedade
brasileira, nos quais se incluem:

I - as formas de expresséo;

II - os modos de criar, fazer e viver;

III - as criagdes cientificas, artisticas e tecnoldgicas;

IV - as obras, objetos, documentos, edificagSes e demais espagos destinados as
manifestagdes artistico-culturais;

V - Os conjuntos urbanos e sitios de valor histérico, paisagistico, artistico,
arqueoldgico, paleontolégico, ecoldgico e cientifico.”
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(L.ei Complementar municipal N° 09/2009, em sua redagéo tulizada)
“Art. 79 Sao atribui¢des da Secretaria da Cultura:
I - Formular e executar a politica de cultura no Municipio;

. IT - Promover o desenvolvimento cultural do Municipio, através do estimulo
ao cultivo das ciéncias, das artes e das letras;
ITI - planejar, coordenar e supervisionar atividades e iniciativas que
proporcionem a oportunidade de acesso da populagfo aos beneficios da educagfo
artistica e cultural;
IV - Manter e administrar teatros, museus, bibliotecas e outras instituig6es
culturais de propriedade do Municipio;
V - Promover, organizar, patrocinar € executar eventos culturais, visando a
difusdio e ao aperfeicoamento da arte em geral e especialmente artes visuais,
cénicas,
integradas, musica, literatura e udio-visual;
VI - Promover oficinas e capacitagdes de natureza cultural;
VII - conservar e ampliar os patrimbnios cultural, artistico e histérico do
Municipio, por meio da preservagdo de documentos, obras e locais de valor
histérico e
artistico, ¢ de monumentos e paisagens naturais;
VIII - promover, com regularidade, a execugfio de programas culturais e
artisticos de interesse para a populagfio;
IX - Colaborar na realiza¢fo de festividades civicas do Municipio;
X - Orientar as atividades relativas & musica, promovendo a realizaggio de
cursos e periodicamente espetdculos congéneres;
X1 - instituir € manter sistema de informagdes relativo a planos, projetos e
atividades desenvolvidas pela Secretaria;
XII - elaborar e apresentar ao Prefeito relatorio anual de atividades;
XIII - elaborar sua proposta orgamentéria parcial e remeté-la ao drgdo
competente para fins de estudo e inclusiio no projeto de lei de orgamento do
Municipio;
XIV - referendar, assinando juntamente com o Prefeito, atos
administrativos, especialmente decretos, pertinentes as suas atividades;
XV - Expedir instrugdes para garantir a boa execugfio das leis, decretos e
regulamentos relacionados as suas atividades;
X1V - praticar os atos pertinentes as atribuicdes descritas nesta Lei.”

Ademais, conforme € ressabido, para a estruturagdo de uma festa, fardes necessdrio a
observancia a uma caterva de disposigdes legais cogentes, em especial, aquelas prolatadas
pelo egrégio Corpo de Bombeiros do Estado de Sergipe, donde exsurge o item 6.3.5.1.,da
Instrugdo Técnica n® 45/2022, in fine, que, em lacOnica sintese, obriga-nos a elaborar
projeto de estruturagéo dos eventos, observando idiossincrasias técnicas robustas, para que
haja a libracfo inescusével legal, por aquele colendo 6rgio.
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“6.3.5.1. Os Projetos Técnicos para os Eventos Temporérios de risco médio, alto
¢ especial deverio ser protocolados no junto ao CBMSE com no minimo 30 dias
de antecedéncia a

realizagiio do evento, justificadamente, o projeto poderd ser avaliado em um
prazo inferior a este, no entanto, se a entrada do projeto ocorrer em prazo inferior
a 5 dias o CBMSE nio

aceitara sua protocolizag#o.”

Portanto, diante de todo o exposto, justifica-se plenamente a necessidade de viabilizar a
consecugio dos projetos necessdrios, para a realizag@io dos festejos, com o intuito de
imbui-los com a manifestacfio cultural local. Como se pode perceber no trecho acima,
trata-se de uma pratica de manifesta¢dio cultural que exige o empenho desta secretaria em
adotar todas as medidas necessarias para garantir a realizagdo do evento, especialmente no
que tange & organizagfo e viabilizagfo do evento, ao enleio das normas técnicas aplicaveis.

Orgao Solicitante: Secretdria de Cultura.

Setor Téf:nico: ALESSANDRO MAGNO DO NASCIMENTO MELO

1. DESCRICAO DA NECESSIDADE DA CONTRATACAO

O presente estudo tem por objeto a andlise da viabilidade de contratago direta de bandas
e artistas para a realizagfo de eventos ¢ atividades vinculadas a festividade promovida pelo
Municipio. A iniciativa visa proporcionar a populag8o local momentos de lazer e
entretenimento, além de fomentar a cultura, impulsionar o turismo € movimentar a
economia e 0 comércio locais. Dessa forma, contribui-se para a geragdo de empregos
diretos e indiretos, bem como para o desenvolvimento econémico do municipio. Ressalte-
se que a promog¢do do desenvolvimento cultural constitui dever constitucional dos entes
federativos, inserindo-se, portanto, entre as obrigagdes do Poder Plblico.

A Micarana em Itabaiana, Sergipe, ¢ um evento de grande relevancia que impulsiona a
economia e o comércio da cidade. Ao atrair um grande nimero de visitantes, o evento
aumenta o fluxo de pessoas nas ruas e, consequentemente, 0o movimento nos
estabelecimentos comerciais.

Diante da necessidade de garantir a efetiva realizagfo do festejo em conformidade com as
expectativas culturais e sociais da comunidade, buscou-se uma solugéo viavel no mercado
e/ou por meios administrativos, conforme o planejamento estratégico da gestfo; nesse
contexto a inclusdo da Cantora Claudia Leitte, na programacfo do evento revela-se
essencjal, uma vez que se trata de artista de notorio reconhecimento no cendrio musical
nacional, cuja apresentagfo atende diretamente ao perfil do publico-alvo e agrega valor 3

Praga Fausto Cardoso, 12 — Itabaiana/SE — 3431-9711/9712/9713 — 13.104.740/0001-10




x, h :ZT"
ESTADO DE SERGIPE
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABAIANA

festividade. Sua participagdo integra o conjunto de atragdes planejadas, sendo considerada]
relevante para o sucesso e alcance do evento, justificando-se, portanto, sua inserg¢édo como
elemento central da proposta artistica do festejo.

Diante dessa relevancia, a contrataciio de um artista de renome nacional para um show
musical é essencial para fortalecer a identidade do evento e ampliar seu impacto cultural,
econémico e turistico. Essa necessidade justifica-se pelos seguintes fatores:

O evento injeta uma quantidade significativa de capital na economia local. O grande
nimero de visitantes e folies gera um aumento expressivo nas vendas em diversos
setores, desde restaurantes, bares e hotéis até lojas de roupas e acessorios. Essa
movimentagdo financeira fortalece o comércio como um todo e contribui para o
aquecimento da economia. Além disso, o evento é um importante gerador de empregos,
criando oportunidades de trabalho temporario tanto para a organizagiio da festa quanto
para os estabelecimentos comerciais que precisam reforgar suas equipes.

O festival coloca Itabaiana em destaque no cenério regional e até nacional. Ao atrair
visitantes de outras cidades e estados, o evento aumenta a visibilidade da cidade e de seus
atrativos. Essa exposi¢do pode gerar um interesse duradouro, atraindo turistas e potenciais
investidores no longo prazo. O fluxo de pessoas também cria um ambiente fértil para
novos negoécios, incentivando a criagfio de empreendimentos e a expansfo de servigos,
como opg¢des de transporte, hospedagem e alimentagfo.

Como uma festa popular, este evento € uma vitrine para a cultura local. Ele promove e
celebra as tradicSes e manifestagdes culturais da regifio, o que atrai um publico interessado
em vivenciar a autenticidade de Itabaiana. Isso nfio sé enriquece a experiéncia dos
visitantes, mas também fortalece o orgulho e a identidade cultural da prépria comunidade.

Dessa forma, a contratacio de um artista nacionalmente reconhecido nio se trata apenas
de uma acfio de entretenimento, mas de uma estratégia essencial para atrair um publico
maior e diversificado, a presenca de artistas renomados pode gerar visibilidade nacional e
internacional, impulsionando o turismo e a economia local, e fortalecendo a imagem de

I e

Itabaiangomo um polo cultural e de eventos.
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2. LEVANTAMENTO DE MERCADO ]
Considerando que a presente demanda tem escopo excepcional, haja vista que ha a escolha
prévia do artista a ser contratado, pois em suma, considerando a natureza do evento
artistico, que culmina na necessidade de cantores de género musical especifico, em sendo,
majoritariamente, o samba-reggae, pagode baiano, arrocha, black semba, forré
elétrico; a predilegdo € devido as tradigSes culturais do presente municipio, bem como o
periodo a qual ¢ celebrada, qual seja, o carnaval fora de época, onde ha um grande apelo
por artistas dos géneros musicais desta natureza.

Ademais, abem da verdade os artistas musicais sio bastante cotados em tal periodo, assim,
a defini¢do do artista se torna uma tarefa altamente heterdclita, ou seja, complexa, pois
aqueles profissionais tendem a celebrar contratos de forma antecipada e, assim, a
disponibilidade de datas € escassa.

Nesse sentido, sopesando as opgdes de artistas disponiveis no mercado, aliado a pretensio
de quantitativo de artistas de renome, a Cantora de axé Claudia Leitte, que comegou a
carreira em 2001 como vocalista do grupo Babado Novo, e langou hits como Bolha de
Sabdo e Amor Perfeito. Sete anos depois, langou-se em carreira solo com o hit Extravasa
e Baldin de Gelo". A bem da verdade, a referida artista, j4 fora contratada para
apresenta¢do, nesta municipalidade, em exercicio anterior no ano de 2023, através do
Contrato N° 165/2023, na Programag&o da Micarana das festividades em aprego.

Por fim, colaciono breve sintese sobre a carreira artistica do cantor, extraida de midia da
internet, disponivel em: htfps:/pt.wikipedia.org/wiki/Claudia_Leitte#Biografia

: (Sdo Gongalo, 10 de
julho de 1980), mais conhecida como Claudia Leitte, é uma
canfora, compositora e empresdria brasileira. Sua carreira teve
inicio em 2001, na Bahia, como vocalista da banda Babado Novo,
na qual langou dois dlbuns de estudio, trés dlbuns ao vivo e dois
DVDs e marcou sucessos como "Amor Perfeito”, "Cai Fora”, "Eu
Fico", "Safado, Cachorro, Sem-vergonha”, "Doce Desejo”, "Bola
de Sabdo", "4 Camisa e O Botdo", "Insolagdo do Coragdo" e
"Pensando em Vocé". Em 2008 deixou a banda para seguir
carreira solo com o langamento do single "Exttravasa’, presente
em seu primeiro dlbum solo, Ao Vivo em Copacabana, de onde
foram retiradas outros singles, "Beijar na Boca", "Pdssaros" e
"Horizonte". O dalbum conquistou disco de ouro e o DVD platina
tripla.t?

e
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Em 23 de maio de 2010 langou seu primeiro dlbum de estudio,
intitulado As Mdscaras, produzido pelo DJ Deeplick e tendo como
compositores Carlinhos Brown, Latino e Mikael Mutti. No album a
cantora retirou os singles de sucesso como aq faixa-titulo "As

.ﬁl Madscaras® "Famo$a" dueto com o estadunidense Travie MgCoy,
/. "Don Juan”, com participagdo de Belo, "Trilhos Fortes" ¢ "Agua”.

Em 2011, Claudia apresenta sua primeira cangdo em inglés
no Miss Universo, evento com audiéncia estimada de mais de dois
bilhdes de telespectadores; participa do Rock In Rio e lan¢a a
misica "Samba”, dueto com o porto-riquenho Ricky Martin. Em 21
. de mar¢o de 201207 langcou "Bem Vindo Amor" primeiro single de
seu segundo DVD e dibum ao vive intitulado Negalora: Intimo, que
Joi lancado em 29 de agosto de 2012. Em 2012, Claudia Leitte
participou do Livro CD Mensagens de Natal nas vozes da Rédio
Globo, ela interpretou a mensagem "Abrace o Natal” de autoria do
escritor Antonio Marcos Pires. No mesmo ano, torna-se uma das
Jjuradas do talent show The Voice Brasil, da Rede Globo

Em 16 de janeiro de 2014 langou seu terceiro DVD e dlbum ao
vivo Axemusic - Ao Vivo, gravado em Recife, de onde foi tirado os
singles  "Claudinha  Bagunceira",™ "Tarraxinha",  com
participagdo de Luiz  Caldas, "Quer Saber?" ! dueto
com Thiaguinho, ™™ "Dekolé" e "Largadinho". Ainda em 2014,
Claudia se tornou uma das vozes da miusica tema oficial da Copa
do Mundo FIFA de 2014, "We Are One (Ole Ola)" se juntando
aos estadunidenses Pitbull e Jennifer Lopez. Em 18 de maio
e Claudia Leitte fez histéria e foi a primeira brasileira a se

apresentar no Billboard Music Awards.”’/ No dia 12 de agosto de
2014, Claudia Leitte foi anunciada como rainha de buteria da
tradicional escola de samba carioca Mocidade Independente de
Padre Miguel®® A coroacdo de Claudia ocorreu no dia 6 de
setembro de 2014 na quadra da escola de samba e o desfile ocorreu
no dominge, 15 de fevereiro de 2015.5%

Nascida de uma familia humilde em Sdo Gongalo, cidade
da Regido Metropolitana do Rio de Janeiro, Claudia Cristina Leite
Indcio muda-se com a familia para a cidade natal de sua
mde, Salvador, com cinco dias de vida, onde posteriormente viria
a receber da Cdmara Municipal de Scalvador o titulo de "cidadd
soteropolitana" V™01 Em 1983, aos trés anos, Claudia subiu no
palco de uma churrascaria, aproveitando o intervalo deixado pelo
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cantor que se apresentava, e comega a cantar "Emilia, Emilia,
Emilia", cangdo de Baby do Brasil Na adolescéncia morou
em Feira de Santana, onde comegou a cantar em bares e festivais
até que, com 13 anos, passou a integrar a banda do cantor Nando
Borges na qual trabalhou como backing vocal.”*! Em 1998, aos 18
anos, Claudia ingressa nas faculdades de Direito, Comunicagdo
Social 1'% saindo de ambas no inicio dos cursos,”’¥ passando a
Jazer a faculdade de Musica mais tarde, a qual ficou mais
tempo.”’¥ Na mesma época passa a integrar a Banda Violeta, um
grupo de forrd, onde Claudia deu os primeiros passos nos palcos
profissionais, tendo uma agenda com vdrios espetdculos, largando
mais uma vez a faculdade. Em 1999 deixa a banda, procurando um
grupo que se adequasse a sua vontade de cantar w:é music,
passando a integrar por um curto tempo uma banda informal com
amigos, chamada Macaco Prego.

2000—-07: Companhia do Pagode e Babado Novo

eitte em apresentagdo (2005).

Em 2000, Claudia Leitte assina o primeiro contrato comercial
com os empresdrios Cal Adam e Manuel Castro para tornar-se
vocalista da banda Nata do Samba, porém no mesmo ano passa
para a Companhia do Pagode!'/3I18 4 contora chegou a
regravar a cangdo "Me Solta” com seus vocais e se apresentar em
programas, mas deixou o grupo no final de 2001 para formar
o Babado Novo, que acabou lhe dando projecdo nacional !'’! Em
2002, a banda langou seu primeiro single "Cai Fora", fazendo com
que a banda ganhasse fama em Salvador. No mesmo ano, a banda
assinou contrato com a gravadora "Poly Music”, lancando seu
primeiro CD "Babado Novo" (dlbum ao vivo gravado
em Natal no Rio Grande do Norte) apenas em algumas regi&esl

Praga Fausto Cardoso, 12 — Itabaiana/SE — 3431-9711/9712/9713 — 13.104.740/0001-10



e A
ESTADO DE SERGIPE
PREFEITURA MUNICIPAL DE ITABAIANA

i e

do nordeste brasileiro.!'¥ Com o sucesso de vendas e frequentes
shows em outras regides, a Poly Music relangou 0 mesmo CD com
capa e encarte diferente em outras regides brasileiras, rendendo a
banda seu primeiro Disco de Ouro pelas mais de 100 000 cépias
vendidas. O sucesso da banda chamou a atengdo da gravadora
J "Universal Music”, com quem a banda assinou contrato e fendo o

mesmo dlbum relangado pela terceira vez no Brasil todo com capa
e encarte diferente.!’®1 O mesmo dlbum trouxe o sucesso "Amor
Perfeito”, regravagido de Roberto Carlos. As versdes somadas
venderam ao todo 500 mil copias./'/20/1211122]

Leitte em apresentagdo (2007).

O sucesso do primeiro dlbum fez o grupo se apresentar além
do carnaval em intimeras micaretas em todo o pais, como
a Micareta de Feira de Santana (onde ela estreou em um trio
elétrico), Micarande, Fortal, Carnatal e Pré-Caju. No final do
mesmo ano, langa "Eu Fico", uma das diversas cangdes que
o consagraram sua carreira.”’ Em 3 de dezembro de 2003, langa o

segundo dlbum ao  vivo intitulado Sem-vergonha,?” que traz
cangbes que ficariam conhecidas pelo publico como "Fulano in
Sala” e "Foto na Estante"**] Em 2004 lan¢a "Safado, Cachorro,
Sem Vergonha" como tema do Carnaval, conguistando seu
primeiro disco de platina por download digital de uma cangio,
ainda no mesmo ano foi lancado como single a cangdo "Lirirrixa”
Em novembro de 2004, lanca a cangdio "Uau!", sendo o carro-chefe
de seu terceiro dlbum ao vivo com mesmo titulo, Uan! Ao Vivo em
Salvador, langado em 21 de dezembro do mesmo ano. O dlbum
vendeu mais de 250 000 copias no Brasil, rendendo ao grupo Disco
de Diamante pelo DVD e Disco de Ouro pelo CD.’?! Antes de
terminar o ano, o grupo realiza concertos nos Estados Unidos, nas
cidades de Nova Jérsei e Massachusetts,*" além de jd ter passado
em turné pelo Japdo, na cidade de Téquio.””’/ Em 2005, lanca
"Doce Desejo” como segundo compacto, como terceiro e
quarto singles sdo langadas as cangoes "Caranguejo” e "Me
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Chama de Amor" esta ultima se torna um de seus maiores
éxitos. 73

Em 10 de dezembro de 2005 ¢é lan¢ada a cangdo "Bola de Sabdo”,
que em pouco ltempo se torna a cangdo mais exitosa da carreira na
banda Babado Novo e o segundo maior de toda carreira de
Claudia, conguistando com ele disco de diamante por download
digital da cangdo, ! alcangou a primeira posi¢do no grdfico
brasileiro. Em 30 de dezembro de 2005, lan¢a o quarto album do
grupo, sendo o primeiro dibwm de estidio, intitulado O Didrio de
Claudinha, vendendo mais de 120 000 copias./?12%15% Em 2006
langa como singles "Despenteia”, que levou o nome da turné do
Babado com a companhia de cosméticos capilares Seda, e
"Piriripiti”, que se torna tema da novela da Rede Globo, Cobras &
Lagartos, ambas conquistando um sucesso enorme.!™ ! Parg
finalizar os trabalhos no dlbum langou a faixa "A Camisa e o0
Botdo", que atinge a sétima posi¢do na parada musical brasileira.
Ainda em 2006 o Babado Novo se apresenta em Nova
Iorque durante o evento do Brazilian Day, em um show para 2,5
milhdes de pessoas na avenida Times Square.’'B%! Em janeiro de
2007, o grupo langou a cangdo "Insolagdo do Coragdo”, que
alcanga a primeira posi¢do nas paradas musicais brasileiras,
tornando um dos maiores sucessos da carreira do Babado
Novo.!?3] Em 16 de fevereiro é langado o segundo album de estidio,
sendo o quinto da carreira, Ver-te Mar, tendo também uma edigéo
especial que acompanha um DVD gravado em um show intimista
na cidade de Salvador, na casa de eventos Trapiche Bernabé.
Como singles ainda foram trabalhadas as faixas "Doce Paixdo" e
"Pensando em Vocé", ambas ficando em primeiro lugar nas
paradas musicais do Brasil.?*! No final de 2007, anuncia sua saida
do Babado Novo, ¥ langando  seu  primeiro single solo,
"Extiravasa", porém permanecendo no grupo ainda até o Carnaval
de 2008, onde cantou pela ultima vez no trio do grupo em
Salvador.?Y

R eitte na ExposicGo Agropecudria de
Aracatubu (2008).
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Em 18 de dezembro de 2007 langou sua primeira can¢do em
carreira solo, "Exttravasa”. A faixa, escrita com dois "T"s em
referéncia ao seu sobrenome Leitte que trazia duas consoantes
também, a cancdo foi a mais tocada nas radios brasileiras daquele
ano,*/ se tornando o maior sucesso de toda sua carreira,
rendendo a cantora Disco de Diamante pelas 500.000 cdpias
vendidas dos singles, niimero um em diversas paradas musicais
brasileiras, além de ter sido a miisica mais executada nas rddios
do Brasil no ano de 2008. Em 17 de fevereiro de 2008 grava seu
primeiro dlbum ao vivo e DVD como cantora solo nas areias da
praia de Copacabana, no Rio de Janeiro, trazendo como
convidados Daniela Mercury, Badaui, vocalista da banda CPM
22 Wando, Gabriel, O Pensador e Carlinhos Brown e tendo um
piiblico estimado de 1 milhdo de pessoas.*™ Em 28 de maio langa
o0 segundo single, "Pdssaros"’") Em 4 de julho deu inicio a sua
primeira turné, Exttravasa Tour, em Sdo Paulo, uma série de 54
shows que passou pelo Brasil e paises da Europa como Reino
Unido e Portugal. Em 27 de junho ¢ langado seu primeiro dlbum
ao vivoe, em 11 de agosto chega as lojas o DVD do mesmo,
intitulado Claudia Leitte ao Vivo em Copacabana.’® O album
rendeu & cantora Disco de Quro pelas 100 000 copias vendidas do
CD, Disco de Diamante duplo pelas 500.000 cdpias vendidas do
DVD, dois discos de Diamante por mais de 1 milhéio de cdpias
digitais dos singles "Exttravasa” e "Beijar na Boca" e Disco de
Platina por 100 000 cépias vendidas do single "Pdssaros" P

Em 25 de novembro ¢ langado o terceiro compacto do trabalho,
"Beijar na Boca"U! faixa trabalhada visando o verdo e o
Carnaval 2009, que alcan¢a a posi¢do niimero I nas radios
brasileiras.> 1% dinda em 2008 a cantora assinou contrato com
os a tintura de cabelo Cor&Ton, pertencente & empresa Niely,[*] e
com com o Guarand Antarctica, onde participou também
da websérie da marca, Os Guardides.'*1 Em 2009 participou do
Carnaval apenas 30 dias apds dar & luz o seu primeiro filho."** Em
15 de marco, Claudia inicia uma mini turné de 15 shows intitulada
de Beija Eu Tour. Em 24 de maio langa o quarto e ultimo single do
dlbum, "Horizonte", cangdo composta por um fd e dada de presente
para a cantora!™* Em 2 de julho estreia sua terceira turné
nacional, a Serte Tour,!”] titulo simbolizado pelo nizmero de sorte
da cantora e estilizado com dois "T", inspirados em seu sobrenome
artistico. O show que abriu a turné foi realizado no Farol da Barra,
em Salvador, levando 460 000 pessoas e contando com a
participagdo do cantor Léo Santana, vocalista
do Parangolé."¥ Em 10 de novembro, Leitte lancou a sua
primeira fragrancia com a Jequiti Cosméticos, que recebeu o nome

I ]

»
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de "Elo"¥ No final do mesmo ano inaugura o primeiro ano
do Navio Elétrico, uma show realizado em alto-mar durante quatro
noites dentro de um cruzeiro, evento que viria a ser realizado todos
os anos a partir da data.2Y

2009-11: As Mdscaras

- : : gitte em wum bloco carnavalesco
de Salvador (2012).

Em outubro de 2009 langou o single "As Mdscaras (Se Deixa
Levar)®, que trazia uma sonoridade mais pop e marcando sua
estreia  naSony Music,’V alcangando a terceira posigdo
na Billboard Brasil e a primeira posi¢cdo no ranking regional de
Salvador da Billboard Brasil. Em fevereiro de 2010, durante
o Festival de Verdo Salvador, Claudia fez uma breve parceria com
o cantor estadunidense Akon."~/ No dia 10 de abril entra para
o Guirmess Book por promover a maior jungdo de pessoas
em beijos simultdneos da histéria.’ O recorde foi alcangado
no Axé Brasil de 2009 por fazer 8372 casais se beijaram ao mesmo
tempo ao som da cangdo "Beijar na Boca".’" No mesmo més se
apresenta com sua turné no Brazillian Day Miami, realizado
no Bayfront Park, com um piiblico de 320 000 pessoas.® No dia 8
de maio langa a faixa "Famo$a", em parceria com o cantor
estadunidense Travie McCov.% A terceira faixa foi langada no dia
26 de julho de 2010, Don Juan, com participa¢do especial do
cantor Belo. A cangdo chegou a terceira posigdo na Hot

A [00,571858 suq melhor posigdo foi em SGo Paulo, alcangando a
primeira  posicdo.’® Em seguida, a interprete viaja para
a Afica onde grava o clipe da nova versdo de "As Mdscaras (Se
Deixa Levar)" com participacdo da cantora africana Lira como
parte da trilha sonora da Copa do Mundo de 2010.5%

Bloco Papa, com Leitte, no Circuito Osmar, Campo
Grande (2012).
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Em 3 de julho langa sua turné Claudia Leitte Rhytmos Tour com
inicio no Riocentro. Em novembro Claudia é convocada para
participar do Grammy Latino,’®! em Las Vegas, onde concorreu
pelo Melhor Album Pop Contempordneo,’®’! ndo vencendo, porém
participando ao lado do ator mexicano Jaime Camil da entrega de
um dos prémios.’** Em 20 de outubro de 2010, Claudia lan¢a sua
Jragrdncia homdnima, sendo a sua segunda em parceria com q
Jequiti Cosméticos.”®”) Pouco antes do final do ano, em 2 de
dezembro, langou o quarto single do album, "ffgua", escolhida
para ser trabalhada durante o verdo e o Carnaval do ano
seguinte./" No inicio de 2011 comandou o Réveillon da
Cidade,® onde langou sua nova turné chamada de Claudia Leitte
Tour,[®/ show que contou com a participagdo do cantor Adelmo
Casé da banda de eletropopaxé Negra Cor./* Agua, cangdo
escolhida para ser trabalhada neste verdo teve o clip gravado
na Cidade Baixa e suas belezas naturais.’*”! No Carnaval de 2011
a apresentadora Hebe Camargo passou e comemorouy seu
aniversdrio de 82 anos no trio de Claudia. No final do més de abril,
é lancado o single "Trilhos Fortes", onde o videoclipe mostra
imagens de momentos intimos com a familia e amigos e partes de
diversos shows realizados no periodo de 2009 a 2010, dirigido por
LP Simonetti e Inés Vergara.’®®!

Em maio de 2011 a cantora participou da dublagem do
filme Carros 2, da Disney, no qual deu voz a personagem Carla
Veloso.!%%! No més de julho, Claudia Leitte grava em Miami o clipe
da can¢do Samba com Ricky Martin, dirigido por Flavia
Moraes.””" Em 1 de agosto libera o single promocional "Elixir",
com a participagdo da banda Olodum.'”"! Em setembro se
apresenta no Miss Universo 2011, onde langa o single
promocional "Locomotion Batucada", sua primeira cangdo em
inglés.") Em 1 de agosto langa a cangdo "Preto™ "’ Em 7 de
setembro anuncia a gravagdo de wum DVD, intitulado Verde e
Amarelo, a qual seria gravado em duas partes, uma em Salvador
de forma intimista e outra em no Estadio do Morumbi, em Sdo
Paulo, com seu show tradicional. 771 Porém os planos acabaram
sendo mudados e a cantora gravou o DVD apenas no Teatro Castro
Alves, em Salvador.”’! No mesmo més se apresentou no
festival Rock in Rio.’”) Em 28 de outubro lanca o single "Dia da
Farra e do Beijo" 7%
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SR B iltc cantando em um trio elétrico durante
o Arrastéio de Salvador (2013).

Claudia comegou 2012 dando continuidade a turné mais longa
de sua carreira, intitulada de "Claudia Leitte Tour". A turné durou
até 26 de julho de 2012 com 130 shows no Brasil e 2 shows nos
Estados  Unidos.'’” Durante o  Carnaval de 2012
Claudia, Margareth Menezes e Fafa de Belém foram convidada
por Ivete  Sangalo para cantar com ela durante o
tradicional Arrastéo de Salvador, realizado no tltimo dia de festa,
dividindo os vocais em tradicionais musicas de Carnaval e outras
das proprias artistas.*] Em 21 de margo lang¢a "Bem Vindo Amor"
para promover seu futuro trabalho.’®!! Em maio, Claudia Leitte
apresentou seis episédios do programa Superbonitado canal
pago GNT.3% Em  junho é convidada para se tornar jurada
do reality show The Voice Brasil, da Rede Globo."*! Em 29 de
agosto € langado seu segundo DVD, intitulado Negalora: Intimo,
gravado de forma intimista.®1 Em 13 de agosto, Claudia deu inicio
a sua sétima turné, "Sambah Tour".* Em 22 de setembro langa a
faixa "Largadinho”, que recebeu pouco tempo depois uma versdo
em inglés intitulada de "Lazy Groove" e uma versdo com
participagdo do cantor angolano Anselmo Ralph.P*l 4 cangtio
alcangou a 5° posi¢do no ranking Billboard World Digital
Songs dos Estados Unidos.”””! Aproveitando a divulgagdo da
cangdo Claudia criou seu primeiro bloco de Carnaval, o Bloco
Largadinho, onde a cantora desfilou trés dias do Carnaval em
2013. No inicio de 2013, a Jequiti langou a terceira fragréncia da
cantora, recebendo o nome de "Claudia Leitte Intense” /*%
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RO eitte na abertura da Copa do Mundo FIFA
2014.

Em 28 de janeiro de 2013, a Universal Music lan¢a uma
coletédnea digital com sucessos da Claudia Leitte e do Babado Novo
intitulada de Exttravasel.®*! Em 7 de junho de 2013 é langada a
cangdio "Quer Saber?", com a participagdo do cantor Thiaguinho.
Em 3 de agosto de 2013 grava o terceiro DVD naArena
Pernambuco, em Recife, durante o festival O Maior Show do
Mundo,”® que viria a ser langado em 14 de janeiro de 2014 sob o
titulo de Axemusic - Ao Vivo, o dlbum alcangou o primeiro lugar
nas paradas do iTunes Brasil, estreou em segundo na parada
musical da ABPD ¢ esgotou a primeira tiragem em menos de 24
horas. O dlbum trazia a participagdo de  artistas
como Thiaguinho, Wesley Safaddo, Naldo Benny, Luiz
Caldas, Wanessa, Armandinho e Na¢do do  Muaracatu  Porto
Rico.®'' O dlbum vendeu cerca de 123.000 cépias no Brasil
durante o ano de 2014, sendo um dos 25 mais vendidos no pais no
mesmo ano. P31 45 cangdes Claudinha
Bagunceira, Tarraxinha e Dekolé foram langadas como singles do
Glbum. P Dyrante  wuma  agdo  publicitdria para  as
ldminas Gillette Vénus da P&g, Claudia langou a can¢do Deusas
do Amor com Ivete Sangalo.”® Ambas receberam o caché de RS
1,5 milhbes.”’I 4 cangdo vendeu mais de 50 000 cépias no Brasil,
sendo certificada com Disco de Ouro.[*®

Logo apés Claudia grava o tema oficial da Copa do Mundo FIFA
2014, a cangdo "We Are One (Ole Olaj}", junto com os
estadunidenses Pitbull e Jennifer Lopez, sendo langada em 7 de
abril e entrando em diversas paradas musicais do mundo.”*! Em
18 de maio o trio realizou uma apresentagdo da cang¢do durante a
premiagdo norte-americana Billboard Music Awards'' ¢, em 12
de junho, na cerimdnia de abertura da Copa do Mundo FIFA 2014,
em Sdo  Paulo junto com wum solo de Claudia para a

R— _
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cangdlo Aguarela do Brasil.""/ Durante o periodo da Copa d;‘
Mundo FIFA 2014, o cantor sertanejo Michel Teld lancou a
cancgdo Talento com participa¢do de Claudia Leitte, para uma
campanha publicitéria da Chocolates Garoto.!"] Em agosto
anuncia que serd rainha de bateria da escola de samba Mocidade
Independente de Padre Miguel, do Rio de Janeiro, no Carnaval de
2015009

Em ouwtubro é anunciado que estaria deixando a Som“
Livre " Logo apés promove sua produtora, a 27's
Entretenimento, a selo independente, e lanca seu primeiro EP,
intitulado Sette.!"™! Para promové-lo, "Matimba™'"%! foi escolhida
como o primeiro single do dalbum, alcangando a terceira posigdo
na parada musical regional de Salvador
da Rillboard Brasil "%] Uma versdo remix da cangdo "Matimba"
foi lancada com participacbes dos rappers Big Sean e MC k
Guime. '™ dinda  em 2014, Claudia Leitte ganhou o
troféu Melhores do Ano na categoria "melhor
cantora"""! Claudia foi eleita wma das principais protagonistas
de 2014 em uma lista da "Veja Sdo Paulo”, ganhando destaque na
capa da revista.!""" Durante o ano de 2014, Claudia permaneceu*
oito semanas no ranking mundial Social 50 da Billboard,
alcangando a 19° posi¢do como pico.!"'"! Dando continuidade a
sua parceria com o Zumba Fitness, Claudia lancou a
cangdo Portufiol como single promocional  junto  com  um
videoclipe em 5 de janeiro de 2015.1''%! Ji em 22 de janeiro, foi
langcada "Prontas pra Divar”, single promocional gravado em
parceria com [vete Sangalo e produzida por Carlinhos Brown para |
mais uma agdo publicitdria das ldminas Gillette Vénus./' ! A faixa
lcangou a segunda posicdo na parada musical regional de Salvador
da Billboard Brasil.!'?]

- e Leitte  apresentando-se,  na
Jesta Combatchy, em Sdo Paulo (2017).

i —— I
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Em § de fevereiro, Claudia Leitte langou uma nova versdo da
cangdo "Cartério", que trouxe uma segunda versdo remix em dueto
com Luan Santanal'"1 A4 cangdo que havia sido langada
como single em sua versdo solo em 2 de novembro de 2014,
alcangou a primeira posi¢do nas rddios de Salvador.!''®! Claudia
fez seu primeiro carnaval fora de Salvador em 2015, com um show
I em Santa Rita do Sapucai em Minas Gerais e desfilando na escola

de samba Mocidude Indepenclente de Padre Miguel como rainha de
bateria '’ Em abril, a Jequiti Cosméticos langou a quarta
fragréncia da cantora, com o nome de "Claudia Leitte
Secret"""8TEm 4 de setembro, Claudia lancou "Signs", sua
& primeira misica sob o selo da Roc Nation!!""! A can¢do ganhou
uma versdo em portugués adaptado pela cantora e um videoclipe,
além de fazer parte da trilha sonora da telenovela brasileira I Love
Paraisépolis.(*" Em 22 de outubro, langou "Shiver Down My
Spine”, sua segunda musica pela Roc Nation; a cang¢do integra a
trilha sonora do filmeS.O.S. Mulheres ao Mar 2e da
telenovela Haja Coracéio da Globo.!"*!! Em 18 dezembro de 2015
langa no programa The Voice Brasilo single nalingua
espanhola "Corazén" em parceria com Daddy Yanrkee, sendo sua
primeira aposta para o verdo em outro idioma.l'*%

Em janeiro de 2016, a Claudia Leitte langou a sua quinia
fragréncia em parceria com a Jequiti, denominada de "Claudia
Leitte Chic" {1 Em 7 de maio de 2016, Claudia deu inicio a
turné Corazon Towr na Arena Skol Anhembi em Sdo Paulo.!'**! Em
junho anuncia que jd havia gravado trinta cangdes para seu
proximo dlbum, ainda sem previsdo de langamento./'! No fim de
q 2016, Claudia lanca a sua sexta fragrdncia, recebendo o nome de
"Claudia Leitte Glam".["?%! Uma nova can¢do, chamada "Taquitd",
foi lan¢ada em 11 de novembro de 2016, e pouco depois Claudia
participou da faixa "Eu Gosto" do produtor Dennis DJ, ambas
sendo promovidas durante o Carnaval de 2017. Em agosto de 2017,
Jfoi langado o hit "Baldin de Gelo". Tanto "Taquitd" quanto
"Baldin" ganharam certificado de ouro no Brasil. Apés a conclusdo
da quinta temporada do reality The Voice, foi anunciada a troca de
Jurados entre as edi¢des da franguia, com Leitte assumindo o lugar
de Ivete Sangalo na versdo Kids do programa, que foi ao ar em
Jjaneiro de 2018. Neste mesmo més, aproveitando as comemoragdes
de 10 anos de carreira solo, Leitte langou a musica "Carnaval”,

I com a participagdo do rapper Pitbull.
R ——
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Superado tal ponto, vé-se inexoravelmente, que a Ginica opgdo de mercado € a contratagdo
daquela artista; observou-se pelas seguintes liturgias de contratagdo, em sendo duas Unicas
alternativas, vejamos:

> Contrata¢do Direta, com o proprio artista; ou
> Contratagdo Mediante empresario exclusivo.

Da analise das opg¢des acima temos:

1- A contratacgdio direta mostra-se justificavel, tendo em vista que, conforme verificado

na andlise de contratos anteriores, trata-se de uma pratica comum no mercado para
@ esse tipo de apresentagdo artistica. Ressalte-se que a artista em questdo constitui
empresa propria para gerir a suas contrata¢des, conforme se observa no Contrato
Social Consolidado, tal documento encontra-se registrado na Junta Comercial do
Estado da Bahia (JUCEB) sob o registro n° 98593096, datado em 24 de janeiro de
2025. A empresa representante ¢ a CCLI PEDREIRA SHOWS E EVENTOS LTDA,
inscrita no CNPJ sob o n°® 36.922.407/0001-74, sociedade empresaria limitada,
pessoa juridica de direito privado com sede na cidade de Salvador, no estado da
Bahia, sob o NIRE n° 29204726616, com sede Avenida Tancredo Neves, 002539,
Cond. CEO Salvador Shopping, Edif. Torre Nova Iorque, Sala 504, Caminho dasl
Arvores, Salvador, BA; responsavel pela representagdo artistica da banda/artista,
Claudia Cristina Leite Inacio Pedreira.

2- Conforme exposto acima, a contratagdio direta para com banda, sem qualquer

intermediario, consiste numa opg¢do inviavel, ja que, incontestavelmente, 0 mesmo
@ somente atua mediante contrata¢do direta com o artista, mostrando-se, assim,
elegivel opcdo outra, conforme em especial, o instrumento particular referenciado
no excerto supra.

Assim, repito, conclui-se que a alternativa que se mostra mais vidvel € a contratago do
artista, me#liante representa¢do empresarial propria, posto que o artista somente
operacionaliza suas contratagdes mediante tal jaez.

3. DESCRICAO DA SOLUCAO COMO UM TODO

A solugio proposta envolve a contratagdo artistica da Cantora Claudia Leitte, para
realizagio de um show ao vivo na Micarana 2025, a artista brasileira conhecida
principalmente por sua atuagdo no axé music e na musica pop, com influéncias de outros
géneros como o forré. Ela alcangou grande sucesso nos carnavais € participou de
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programas de televisdo como "The Voice Brasil" e "The Voice Kids" como técnica ou
jurada.

Contemplando toda as despesas, secunddrias, correlatas e necessarias, para garantir uma
apresentacdo de alta qualidade. Nos custos referenciados, inclui-se, mas ndo se limitando
a: as despesas com logistica de transporte; hospedagem; e alimentagdo da equipe. A
organizacdo também garantira uma divulgagdo estratégica para maximizar o impacto do
evento, seguindo todas as normas legais e contratuais para assegurar a transparéncia e a
eficiéncia da contratagéo.

A 4. REQUISITOS DA CONTRATACAO

Apresentagio musical com duragdo de no minimo 02:00 (duas horas) de show; a banda
devera dispor dos instrumentos musicais necessarios para realizagéo do show; e devera ser
incluido os seguintes valores (cache do vocalista; instrumentalistas; hospedagem;
alimentag¢do; e logistica’hospedagem).

Os servigos prestados deverfio seguir as normas técnica aplicaveis & espécie e devera
preencher todos os requisitos de regularidade juridica, fiscal, trabalhistas, e demais
normativos técnicos que porventura ndo se tenha mencionado, além daqueles previstos na
Lei n° 14.133/21 e o disposto no inciso XXXIII do art. 7° da Constitui¢fio Federal.

A —— e

5. ESTIMATIVA DAS QUANTIDADES A SEREM CONTRATADAS
Esta estimada a contratagdo de artista para 01 (um) Gnico evento.

6. ESTIMATIVA DO VALOR DA CONTRATACAO

e O valor estimado da contratacdo ¢ de, aproximadamente, R$550.000,00 (Quinhentos e
cinquenta mil reais), considerando-se 0s pregos praticados no mercado, dado consulta

preliminar em midias especializadas na internet e a previsdo orgamentaria.

7. PARCELAMENTO DA CONTRATACAO
Nio ha a possibilidade de parcelamento, tendo em vista que o evento artistico € objeto de
execucdo Gnica, imediata e indivisivel.

8. CONTRATACOES CORRELATAS E/OU INTERDEPENDENTES

| Considerando a natureza da presente contratacdo, em sendo evento artistico, faz-se
necessario as seguintes contratagdes interdependentes, haja vista que, sem elas, a execugdo
contratual sera inefetiva:

» Disponibilizagéo de palco;
» Disponibilizacéo de sonorizagio;
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» Disponibilizagdo de iluminag¢éo;

» Disponibiliza¢fio de camarim;

» Disponibilizagio de insumos necessérios (dgua, alimentagdo e afins);
» Disponibilizagio de segurangas;

» Disponibilizagio de equipe de apoio; e

» Disponibilizagio de corpo de bombeiro.

Nesse toar, a administragiio deverd empreender as medidas administrativas necessarias
para que sejam providenciados todos os itens supramencionados e demais outros,
eventualmente ndo citados; do revés, a execugdo plena do objeto contratual restard
prejudicada.

9. ALINHAMENTO ENTRE A CONTRATACAO E O PLANEJAMENTO
H4 o alinhamento entre a contratagdo e o planejamento deste érgdo, tendo em vista que a
contratagio do objeto estd prevista no PCA de acordo com o item: 5445.

e

10. RESULTADOS PRETENDIDOS
Os resultados pretendidos, segundo termos de eficiéncia, eficicia, efetividade e
sustentabilidade sdo:

» Eficiéncia:
e Garantir que a apresentagdo artistica possa produzir um massivo e efusivo apelo
publicitario; e
e Garantir que o evento seja propagado de forma orgénica, valendo-se da fanbase
da artista, importando em custos médicos de publicidade.

» Eficacia:
o Garantir a grandiosidade do evento, de modo a manifestagéo histérico-cultural
poder ser propagada e perpetuada,;
o Garantir apoio local as manifestag¢des culturais, de modo que as raizes historicas
ndo sejam soterradas; e

e Garantir que os folides sejam devidamente nobilitados pelo desempenho de suas
atribuigfes.

» Efetividade:
Em sintese, incorporam-se as asser¢des supramencionadas no sentido de que, por
meio de uma apresentagio artistica de grande expressividade, busca-se ndo
apenas preservar as raizes historicas, de encomiar os folies quanto garantir que
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tenha o condio de atrair o maximo de populares, com custos modicos de
publicidade.

» Sustentabilidade:
Garantir que, conforme é preconizado nos objetivos 11 (onze), do rol dos Objetivos
do Desenvolvimento Sustentivel da ONU — ODS 2030, serd garantido uma
oportunidade de que os autébnomos que se beneficiem indiretamente do evento,
através de outras oportunidades, como: vendedores de bebidas; motoristas dei
transporte para deslocamento de pessoas; venda de alimentagdo; aquecimento da
rede hoteleira; e o comercio varejista em geral, como o de roupas; ¢

&) Garantir que, em que pese o dispéndio inicial com a promog8o da festa, haverd o

retorno econdmico aos cofres publicos, pois com o aquecimento do comércio,

hav@ra o retorno gradual aos cofres publicos, através do recrudescimento da

arrecadagfio do ISSQN e da participagdo no ICMS, dado que o comércio, nesseh

periodo, € refocilado de modo assaz.

Por fim, quer-se dizer que os resultados que se pretende alcancar com esta contratacdo,
em termos de efetividade, aprouver e manutenir a cultura local, mediante a realizagfio de
evento, tendo em vista que € classe econémica de maior destaque local, inclusive sendo ]
portifolio local para com toda a populagio sergipana.

11. PROVIDENCIAS
Para viabilizar a contratagio do artista e garantir o sucesso do evento, as seguintes
providéncias serdo adotadas:

»
d ¢ Definicfio da data e local da apresentacdo, garantindo alinhamento com a programagéo
 geral da Micarana; |

o 'Pesquisa de mercado e levantamento de orgamentos, incluindo contato com
empresarios e produtores para identificar artistas disponiveis e valores praticados;

T Anélise juridica e administrativa, assegurando que toda a documentagdo e requisitos
legais estejam em conformidade com a legislagdo vigente,

e Elaboragdo e formalizag¢do do contrato, considerando clausulas essenciais como caché,
tempo de apresentagio, exigéncias técnicas e logisticas;

e Contratagfo de infraestrutura e logistica, incluindo palco, som, iluminagio, seguranga,
transporte e hospedagem, se necessario;

T R
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e Divulgacio e promogio do evento, com campanhas publicitarias e agdes de marketing
para engajar o publico e maximizar a visibilidade do show;

e Gestdo deriscos € plano de contingéncia, prevendo solugdes alternativas para possiveis
imprevistos, como mudancas de data, problemas técnicos ou indisponibilidade do
artista.

o E importante frisar que comparecerio ao evento nfo somente o publico juvenil, mas
também as pessoas de idade mais avangada, e até mesmo adolescentes, acompanhadas
de pais e/ou responsaveis, de modo que deve ser observado também o Guia Pratico de
Classificagio Indicativa definido pelo Ministério da Justigal.

1 https://www.gov.br/mj/pt-br/assuntos/seus-direitos/classificacac-1/paginas-classificacao-indicativa/guia-de-
classificacao
e — ——— — AR——

|

|

13. CONCLUSAO

Diante do exposto, a contratagfio de um artista para a Micarana 2025 representa uma
iniciativa estratégica para fortalecer a identidade e atratividade do evento. A escolha do
artista serd baseada em critérios técnicos e financeiros, garantindo um espetdculo de
qualidade e acessivel ao publico-alvo. Além disso, a presenga de um artista de renome
contribuirda para ampliar a divulgagdo do evento e movimentar a economia local,
consolidando a Micarana como um dos principais eventos do setor.

_— - — N—
Em conformidade com a legislagio que rege o tema, encaminhe-se & autoridade
competente para andlise de conveniéncia e oportunidade para a contratagio e demais
providéncias cabiveis.

| Itabaiana/SE, em 11 de junho 2025.

Alessandro Magno do Nascimento Melo

CPF: 652.604.145-00
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